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ABSTRAK 

 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Departemen Ilmu Komunikasi 
Konsentrasi Advertising 
R. Noorman Wicaksono 
Aktivitas Komunikasi Pemasaran Studio Recording Fourtune Studio (Studi 
Deskriptif  Aktivitas Komunikasi Pemasaran Fourtune Studio Dalam 
Memperluas Cakupan Pasar Pada Tahun 2010 ) 
Tahun Skripsi : 2012 + 67 + 1 tabel + 1 grafik + 7 gambar 
Daftar Pustaka : 10 buku + 1 Sumber internet 
 

Kegiatan komunikasi pemasaran sangatlah penting dilakukan oleh sebuah 
perusahan yang bergerak dalam bidang apapun termasuk dalam bidang usaha 
penawaran Jasa. Contohnya adalah jasa hiburan yang mendiakan jasa perekaman 
suara. Kemudian yang terjadi selanjutnya adalah banyak pengusaha membuka 
lahan usaha studio musik dan  rekaman sebagai wadah ditampungnya minat dan 
bakat musik masyarakat. Selain itu, studio musik juga dibutuhkan untuk 
menghasilkan rekaman yang profesional ataupun menjadi tempat berlatih musik. 
Kondisi tersebut, tentunya membuat peluang bisnis dalam bidang ini semakin 
terbuka.Fourtune Studio adalah contoh kongkrit perusahan yang ber gerak pada 
bidang jasa layanan ini, sejak tahun 2006 fourtune studio mempunya masalah 
yaitu terklasifikasinya Studio rekording ini sebangai studio ekslusif dinilai dari 
sudut pandang para musisi kota yogyakarta dimana tempatnya para Artis-Artis 
musisi terkenal yang menggunakan jasa studio rekording ini sehingga 
menghilangkan identias diri sebagai studio yang tebuka untuk umum tanpa 
mengklasifikasi pelangganya, segala upaya dilakukan oleh pihak fourtune studio 
dalam memperluas cakupan pasarnya tanpa mengklasifikasi pelangganya upaya 
yang dilakukan tentu saja kegiatan komunikasi pemasaran dari iklan, promosi 
penjualan sampai publisitas. 

Metode Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 
deskriptif dengan metode studi kasus dan kemudian dianalisis secara kualitatif. 
lokasi penelitian yang dilakukan ini adalah di Fourtune Studio. Teknik 
Pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara dan penggunaan dokumen. 
Informan yang di ambil adalah delapan orang yang berasal dari pemilik 
perusahaan, karyawan dan pelanggan Fourtune Studio. Sedangkan teknik analisis 
data yang dilakukan adalah menggunakan reduksi data, penyajian data dan menari 
kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini adalah upaya komunikasi pemasaran dilakukan 
menggunakan bauran komunikasi pemasaran yakni periklanan, promosi 
penjualan, publisitas dan penjualan personal. Upaya komunikasi pemasaran 
melalui ke empat cara tersebut sudah dilakukan belum cukup efektif. Hal itu di 
tandai dengan belum tersebarnya informasi sebenarnya mengenai keberadaan 
Fourtune studio sebenarnya.  

 
Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Recording Studio 



ABSTRACT 

 

Muhammadiyah University of Yogyakarta 
Faculty of Social and Political Sciences 
Department of Communication Studies 
Advertising Concentration 
R. Noorman Wicaksono 
Marketing Communications activities Fourtune Studio Recording Studio 
(Descriptive Study Activities Fourtune Studio Marketing Communications 
Expands Market In The Year 2010) 
Thesis Year: 2012 2012 + 67 page + 1 tablel + 1 graphic + 7 images 
Bibliography: 10 books + 1 internet source 

 

Marketing communication activities is crucial done by a company which is 
engaged in any field including service offering business. An example is the 
entertainment services that provide voice recording services. Then what happened 
next is a lot of entrepreneurs open land of music and recording studio as accepted 
place interests and talents of musical community. In addition, the music studio 
recording is also required to produce a professional or a place to practice music. 
Under these conditions, would make the business opportunities in this field 
increasingly open. Fourtune Studio is a company that had a concrete example of 
motion in this service area, since 2006 Fourtune studio has an issue that is 
classified as exclusively studio from the perspective of the musicians of the city of 
Yogyakarta, where place some famous musicians who use the studio Recording 
was thus eliminating self-identity as a opened studio to the public without 
classifying its customers, all efforts made by the studio fourtune in expanding its 
market coverage with no effort made to classify customers of course, the 
marketing communications activities of advertising, sales promotion through 
publicity. 

The research method used in this study was a descriptive study by case 
study method and then analyzed qualitatively. The research are located in 
Fourtune Studio. Data collection techniques used interviews and use 
documentation. Informants who are eight people taken from the company owners, 
employees and customers Fourtune Studio. The data analysis technique is to use 
data reduction, data presentation and conclusions dancing. 

The results of this study was performed using the marketing 
communications efforts of marketing communication mix, there is an advertising, 
sales promotion, publicity and personal selling. Marketing communications efforts 
through the four way has been done has not been quite effective. It has not spread 
on the mark with the actual information about the actual existence of Fourtune 
studio. 
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