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ABSTRAK 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Departemen Ilmu Komunikasi 
Konsentrasi Advertising 
Friska Dian Agustina 
Aktivitas Promosi Desa Wisata Candirejo Dalam Upaya Meningkatkan 
Minat Kunjungan Wisatawan Asing Periode 2003-2011  
Tahun Skripsi : 2012 xiv + 140 halaman 
Daftar Pustaka : 25 buku + 5 media internet + 2 sumber lain 

Dalam dunia kepariwisataan promosi banyak digunakan sebagai alat untuk 
memperkenalkan produk-produk pariwisata baik berupa obyek wisata dan segala 
potensi wisata yang berada di suatu kawasan. Kabupaten Magelang merupakan 
kota yang memiliki banyak potensi wisata yang belum dikembangkan maksimal 
dan belum dikenal oleh masyarakat luas. Hal ini menyebabkan Koperasi desa 
wisata Candirejo harus bekerja keras untuk mempromosikan dan mengangkat 
unsur budaya yang ada, sehingga masyarakat tahu dan tertarik untuk datang 
berkunjung ke desa wisata Candirejo. Salah satu obyek wisata yang unik di 
Kabupaten Magelang adalah desa wisata Candirejo, karena desa wisata 
merupakan wisata minat khusus dimana wisatawan dapat mempelajari berbagai 
hal yang telah menjadi budaya masyarakat sekitar desa wisata tersebut. Melihat 
bahwa promosi merupakan salah satu usaha yang perlu dikelola demi kemajuan 
perkembangan pariwisata, maka penulis melakukan penelitian ini dengan judul 
Aktivitas Promosi Desa Wisata Candirejo dalam Upaya Meningkatkan Minat 
Kunjungan Wisatawan Asing Periode 2003-2011. Promosi merupakan hal yang 
berperan penting dalam perkembangan suatu usaha. Untuk mendukung 
pelaksanaan promosi perlu dilakukan suatu komunikasi untuk memperkenalkan 
produk atau jasa yang ditawarkan kepada masyarakat. Promosi yang dilakukan 
melalui advertising (media internet : facebook, email, website), public relations
(event pariwisata), sales support (brosur dan VCD), direct market (telepon, fax) 
dan word of mouth. Dari semua promosi yang dilakukan oleh Koperasi desa 
wisata Candirejo, cara yang paling efektif adalah menggunakan Word of Mouth
(gethok tular atau informasi mulut ke mulut) untuk bisa mendapatkan “Marketing 
get Marketing”. Cara ini sangat berpengaruh pada peningkatan jumlah kunjungan 
wisatawan asing. Berdasarkan tabel (1.1), jumlah kunjungan wisatawan asing dari 
tahun 2003-2011 mengalami peningkatan, dimana jumlah kunjungan wisatawan 
asing tahun 2010 mencapai angka 1872 orang dan tahun 2011 mengalami 
peningkatan cukup pesat, mencapai angka 3036 orang. Dari peningkatan jumlah 
kunjungan wisatawan asing, dapat diambil kesimpulan bahwa promosi yang 
digunakan sudah efektif.
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ABSTRACT 

University Muhammadiyah of Yogyakarta 
Faculty of Political and Social Sciences 
Department of Communication Studies
Concentration of Advertising 
Friska Dian Agustina 
Tourism Promotion Activities In Candirejo Efforts Foreign Tourist Arrivals 
Increase Interest Period 2003-2011. 
Thesis Year: 2012 xv + 140 pages 
References: 25 books + 5 internet media + 2 other sources

In the world of tourism promotion is widely used as a tool to introduce products in 
the form of tourism attractions and all the tourism potential in the region. 
Magelang regency is a city that has a lot of undeveloped tourism potential 
maximum and not recognized by the public. This leads to a tourist village 
cooperatives Candirejo must work hard to promote and raise the cultural elements 
that exist, so that people know and are interested to come to visit the tourist 
village Candirejo. One of the unique attractions in the tourist village of Magelang 
regency Candirejo because it is a spesial interest tourism which tourits can learn 
many things that has become a cultural community in the village. Seeing that the 
promotion is one of the businesses that need to be managed for the progress of 
tourism development, the authors conducted this study with the title of Tourism 
Promotion Activities In Candirejo Efforts Foreign Tourist Arrivals Increase 
Interest Period 2003-2011. Promotion is an important role in the development of a 
business. To support the implementation of a communication campaign needs to 
be done to introduce products or services offered to the public. Promotion is done 
through advertising (internet media: facebook, email, website), public relations 
(event tourism), sales support (brochures and VCD), direct market (telephone, 
fax) and word of mouth. Of all the campaigns conducted by the Cooperative 
Candirejo tourist village, the most effective way is the Word of Mouth (gethok-of-
mouth or mouth to mouth information) to be able to get "get Marketing 
Marketing". This method is highly influential in increasing the number of foreign 
tourists. According to the table (1.1), the number of tourist arrivals has increased 
from the year 2003-2011, where the number of tourist arrivals in 2010 reached the 
figure of 1872 people and in 2011 has increased rapidly, reaching 3036 people. Of 
an increasing number of tourist arrivals, it can be concluded that the campaign has 
been effectively used. 
Key words: Activity Promotion, Tourism, Travelers 


