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ABSTRAK

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Jurusan Ilmu Komunikasi
Konsentrasi Advertising
Achmad Sofyan Hakim
20070530006
Penerimaan Khalayak Terhadap Iklan TVC Kartu As
Tahun Skripsi : 2012 + 129 Halaman + 3 Lampiran.
Daftar Pustaka : 40 Buku + 11 Sumber online + 3 Sumber lain

Penelitian ini dilakukan kepada khalayak terhadap iklan televisi Kartu As
versi “Kapok Di Bohongi Anak Kecil”, “Tidak Bisa” dan “Cek 123”. Jenis
penelitian ini menggunakan metode Reception Analysis. Peneliti ingin mengetahui
pemahaman dan pemaknaan penontonnya terhadap pesan iklan tersebut. Informan
di dalam penelitian ini adalah tiga orang yang memiliki latar belakang dan
konteks sosial yang berbeda-beda. Data dikumpulkan dengan menggunakan
teknik wawancara mendalam. Hasil penelitian ini menemukan bahwa penerimaan
informan  tidak semuanya simetris dengan makna yang diproduksi encoder.
Faktor usia, status ekonomi, pendidikan dan profesi ikut mempengaruhi
perbedaan penerimaan terhadap pesan yang sama yang dibaca oleh ketiga
informan.

Kata kunci : Reception Analysis, Khalayak, Iklan.
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ABSTRACT

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Jurusan Ilmu Komunikasi
Advertising
Achmad Sofyan Hakim
20070530006
Reception of Audience of Kartu As Television Comercial Advertising
Research Time: 2012 + 129 pages + 3 additions.
Literature: 40 books + 11 online sources + 3 other sources.

This research is conducted among audience of Kartu As television
commercial “Kapok Di Bohongi Anak Kecil”, “Tidak Bisa” and “Cek 123”
version. The method used un this research is Reception Analysis, the researcher
wants to know about the understanding and the reception of the audience towards
the message behind the advertisement. The sources of this research are three
audience that have different background and social context.  The information was
gathered using indepth interview. This research found that the informants have
different meaning about the message that the decoder produce. Age, economic
status, education background and profession influenced the reception of the
message that decoder produce, resulting different understanding and meaning
among the researchers which have the same source of information.

Key Word : Reception Analysis, Audience, Advertising.
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