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ABSTRAK 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Departemen Ilmu Komunikasi 
Konsentrasi Advertising 
Rike Mustafidah (20070530028) 
Strategi Promosi Yayasan Tri Sekar Lestari Yogyakarta dalam 
Meningkatkan Jumlah Pengunjung Museum Bahari Yogyakarta Priode 
2009-2011
Tahun: 2013+ 113 halaman+ 10 lampiran+ 4 tabel 
Daftar Pustaka: 12 buku+ 3 sumber online 

Museum Bahari Yogyakarta adalah objek wisata edukasi sebagai satu-satunya 
museum kelautan yang berada di Yogyakarta. Museum Bahari Yogyakarta 
diresmikan pada tanggal 25 April 2009 dan didirikan oleh Yayasan Tri Sekar 
Lestari Yogyakarta. Jumlah pengunjung Museum Bahari Yogyakarta sudah 
memenuhi target, tetapi adapun perbandingan jumlah pengunjung Museum Bahari 
Yogyakarta yang belum sebanyak jumlah kunjungannya dengan objek wisata 
lainnya, apalagi jika dibandingkan dengan jumlah pengunjung di Museum 
Gunung Api Merapi Yogyakarta yang baru saja diresmikan 6 bulan setelah 
Museum Bahari Yogyakarta diresmikan. Untuk itu penulis tertarik meneliti 
strategi promosi yang digunakan dalam upaya meningkatkan jumlah pengunjung 
dengan menggunakan kerangka teori strategi promosi dan promosi dalam bidang 
pariwisata. Metode penelitian yang digunakan yaitu deskriptif. Lokasi penelitian 
yang beralamat di Jl. RE. Martadinata (Wirobrajan) No. 69 Yogyakarta. Informan 
yang diambil yaitu Maria Endang Wuryaningsih (Ketua Yayasan Tri Sekar Lestari 
Yogyakarta), Serma Sukro (Pengurus dan Pengelola Yayasan Tri Sekar Lestari 
Yogyakarta), dan pengunjung Museum Bahari Yogyakarta. Metode pengumpulan 
data melalui wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data dengan 
menggunakan proses reduksi data hasil wawancara, penyajian data dan analisis 
data, kesimpulan dan saran. Dan uji validitas data yang digunakan adalah teknik 
triangulasi. Dengan demikian penulis melakukan penelitian mengenai Strategi 
Promosi Yayasan Tri Sekar Lestari Yogyakarta dalam Meningkatkan Jumlah 
Pengunjung Museum Bahari Yogyakarta. Dari hasil penelitian dapat diketahui 
strategi yang digunakan melalui perencanaan, implementasi, dan evaluasi. Bauran 
promosi pariwisata yang digunakan yaitu advertising, sales support, public
relations, dan personal selling.

Kata kunci: Strategi Promosi, Studi Deskriptif, Peningkatan Pengunjung 
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ABSTRACT 

University of Muhammadiyah Yogyakarta 
Faculty of Social and Political Sciences 
Departement Science Communications 
Concetration of Advertising 
Rike Mustafidah (20070530028) 
Promotion Strategies of Yayasan Tri Sekarr Lestari Yogyakarta to Increase 
Number of Visitors Museum Bahari Yogyakarta in Priode 2009-2011 
Thesis Years: 2013+ 113 pages+ 10 terms of attachment+ 4 tables 
References: 12 books+ 3 online sources 

Museum Bahari Yogyakarta is a tourist attraction as the only educational maritime 
museum in Yogyakarta. Museum Bahari Yogyakarta was inaugurated on 25 April 
2009 and was founded by Yayasan Tri Sekar Lestari Yogyakarta. The number of 
visitors Museum Bahari Yogyakarta already meet the target, but as for the 
comparison of the number of visitors Museum Bahari Yogyakarta who have as 
many number of visits to other attractions, especially when compared with the 
number of visitors to Museum Gunung Api Merapi Yogyakarta just opened 6 
months after the Museum Bahari Yogyakarta unveiled. To the authors interested 
in researching promotion strategies that are used in an effort to increase the 
number of visitors using the theoretical framework of promotional strategies and 
promotion in the field of tourism. The research used descriptive qualitative 
method. The research location at Jl. RE. Martadinata (Wirobrajan) No.69 
Yogyakarta. Informants were taken are Maria Endang Wuryaningsih (Chairman 
of Yayasan Tri Sekar Lestari Yogyakarta), Serma Sukro (Management and 
business of Yayasan Tri Sekar Lestari Yogyakarta), and visitors Museum Bahari 
Yogyakarta. Methods of collecting data through interviews and documentation. 
Data analysis techniques using interview data reduction process, data presentation 
and analysis of data, conclusions and suggestions. And test the validity of the data 
used is the triangulation technique. Thus, the authors conducted a study on the 
Promotion Strategies of Yayasan Tri Sekar Lestari Yogyakarta to Increase 
Number of Visitors Museum Bahari Yogyakarta in Priode 2009-2011. From the 
results of this research is the strategy used by the planning, implementation, and 
evaluation. Tourism promotion mix used advertising, sales support, public 
relations, and personal selling. 

Keywords: Promotion Strategies, Descriptive Study, Increase Number of 
Visitors


