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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh secara langsung dari sikap
konsumen dan norma subyektif terhadap niat untuk membeli produk pembersih muka
Vaseline Men. Hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini adalah : a) diduga sikap
konsumen dan norma subyektif konsumen secara simultan (bersama-sama) berpengaruh
terhadap niat beli produk Vaseline Men Face Wash, b) diduga sikap konsumen
berpengaruh terhadap niat beli produk Vaseline Men Face Wash, dan c¢) diduga norma
subyektif konsumen berpengaruh terhadap niat beli produk Vaseline Men Face Wash.

Sampel ditentukan dengan metode Convenience Sampling dari populasi
masyarakat di kotamadya Yogyakarta. Data primer dikumpulkan menggunakan
kuesioner melalui survey. Sampel penelitian terdiri dari 110 laki-laki yang ada di
kotamadya Yogyakarta. Analisis data dilakukan dengan menggunakan Regresi Linear
Berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : a) sikap konsumen dan norma subyektif
konsumen secara bersama-sama (simultan) berpengaruh terhadap niat beli produk
Vaseline Men Face Wash, b) sikap konsumen berpengaruh terhadap niat beli produk
Vaseline Men Face Wash, dan c) norma subyektif konsumen berpengaruh terhadap niat
beli produk Vaseline Men Face Wash.

Kata kunci : sikap, norma subyektif, niat beli
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ABSTRACT

This research aims to analyzing the direct impact of consumer attitude and
subjective norm towards their plan to buy Vaseline Men Face Wash product. There are
three hypotheses proposed in this study, which are : a) The consumer attitude and
subjective norm are estimated to simultaneously influence the purchasing plan of
Vaseline Men Face Wash product, b) The consumer attitude is estimated influence the
purchasing plan of Vaseline Men Face Wash product, and c¢) The consumer subjective
norm is estimated influence the purchasing plan of Vaseline Men Face Wash product.

A Convenience Sampling was implemented as a method to determine the sample
taken from the population of Yogyakarta citizens. The primary data were collected by
means of survey through questionnaire. The research samples consisted of 110 men in
Yogyakarta city. The data analysis was done by using Multiple Linear Regression.

The results show that : a) The consumer attitude and subjective norm
simultaneously influence the purchasing plan of Vaseline Men Face Wash product, b)
The consumer attitude influence the purchasing plan of Vaseline Men Face Wash
product, and c) The consumer subjective norm influence the purchasing plan of Vaseline
Men Face Wash product.

Keywords : attitude, subjective norm, purchasing plan
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Penelitian

Di era modern seperti sekarang ini, perawatan wajah sepertinya bukan
hanya milik kaum hawa, pria pun membutuhkan perawatan tubuh. Bentuk perawatan
yang dibutuhkan pria juga beragam layaknya wanita, mulai dari perawatan wajah,
perawatan kulit terutama kulit wajah. Apalagi pria dewasa yang dihadapkan dengan
aktifitas yang sangat padat, selalu ingin terlihat bersih, rapih dan segar
(pakarkulit.com).

Pria mempunyai alasan mengapa sebaiknya mencoba produk-produk
pembersih wajah pria adalah karena kulit mereka sering terkena kondisi iklim keras
dan suhu, sehingga hasil dari eksposur tersebut mengambil jalan pintas pada kulit
dan membuat kulit sangat kering dan gatal. Cara terbaik untuk mengatasi masalah
kulit seperti itu adalah dengan menggunakan pembersih kulit (wajah) yang tepat
(kosmetikkosmetik.wordpress.com).

Pria sebaiknya mempunyai pembersih wajah sendiri khusus untuk kulit pria,
karena pembersih wajah yang digunakan wanita dan pria tidaklah sama. Faktanya
adalah tekstur kulit pria sangat berbeda dengan kulit wanita, sehingga pembersih
wajah wanita tidak akan mempunyai manfaat yang maksimal jika digunakan oleh

pria (rileksmedia.com).



