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Motto 

 Jangan mengeluh dan menyerah sebelum berusaha, karena 

dengan usaha yang maksimal dan berikhtiar akan 

mendapatkan hasil yang memuaskan 

 Cobaan merupakan jalan menuju kesuksesan, hadapi 

cobaan dengan ikhlas dan kesabaran 

 Jadilah seperti karang di lautan yang kuat dihantam 

ombak dan kerjakanlah hal yang bermanfaat untuk diri 

sendiri dan orang lain, karena hidup hanyalah sekali. 

 Teristimewa dalam Kesederhanaan 
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ABSTRAK 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta                                                                            
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik                                                                               
Jurusan Ilmu Komunikasi                                                                                                
Konsentrasi Public Relations                                                                                                 
Triska April Melia                                                                                                              
20080530003                                                                                                                          
Strategi Push Marketing Tim Sukses Hanafi Rais dan Tri Harjun Dalam Meraih 
Dukungan Pada Pemilihan Umum Walikota Yogyakarta 2011                                               
Tahun Skripsi : 2012, 174 halaman + 56 halaman lampiran                                                                 
Daftar pustaka : 17 buku + 3 Surat Kabar + 3 Skripsi 

Pada pemilukada walikota Yogyakarta 2011 kekalahan FITRI merupakan hal 
yang menarik, karena walaupun mengalami kekalahan perolehan suaranya hanya 
selisih 6,4 persen dengan pemenang yaitu pasangan HATI. Pasangan HATI 
merupakan kandidat incumbent yang mendapatkan suara sebanyak 97.074 atau 48,3 
persen sedangkan pasangan FITRI merupakan new comers mendapatkan 84.122 suara 
atau 41,9 persen. Berdasarkan perolehan suara tersebut peneliti terfokus untuk 
mengetahui lebih dalam strategi yang dilakukan tim sukses FITRI dalam 
mendapatkan dukungan dari masyarakat. Hanafi Rais merupakan kandidat yang new 
comers, sehingga untuk mendapatkan banyak dukungan dari masyarakat Hanafi lebih 
banyak melakukan pertemuan langsung dengan masyarakat atau yang di sebut dengan 
push marketing, sehingga penelitian ini lebih fokus pada strategi push marketing yang 
dilakukan tim sukses FITRI. Tujuan penelitian ini adalah menggambarkan bagaimana 
strategi push marketing FITRI dalam menghadapi pemilukada walikota Yogyakarta 
2011, sehingga penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. 

Berdasarkan hasil penelitian ini, strategi push marketing yang telah dilakukan 
tim sukses dengan mengadakan kegiatan yang bermacam-macam dan menyentuh 
semua kalangan serta elemen political marketing lainnya belum dapat menjadikan 
FITRI menang dalam pemilukada walikota Yogyakarta 2011. Hal tersebut terjadi 
karena beberapa faktor, salah satunya adalah pengaruh keluarga keraton yang 
mendukung pasangan HATI, sehingga sebagian masyarakat masih mengikuti arah 
kemana Sri Sultan Hamengku Buwono X dan keluarga keraton berpihak. Selain 
pengaruh keluarga keraton, kekalahan Hanafi disebabkan karena manajemen push 
marketing yang perlu ditingkatkan lagi, walaupun menurut tim sukses manajemen 
push marketing yang dilakukan sudah maksimal tetapi pada kenyataannya belum 
dapat membuat Hanafi Rais menang.  

Kata Kunci : FITRI, new comers, push marketing, political marketing 
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At elections of regional head mayor Yogyakarta 2011 defeat FITRI is the 
interesting thing, because even though have lost its his voice was just the difference 
of 6,4 percent with the winner is a pair HATI. A pair HATI was candidates 
incumbent who get the votes as many as 97.074 or 48,4 percent while FITRI is new 
comers get 84.122 votes or 41,9 percent. According to these researchers focused vote 
result to know more deeply the strategy that made the team success FITRI in getting 
support from the community. Hanafi Rais is candidate new comers, so as to get much 
support from the community Hanafi more direct meeting with society or in call push 
marketing, so research is more focus on strategy push marketing performed by team 
success FITRI. The purpose of this research is to describe how push marketing 
strategy team FITRI in the face of the election of regional head mayor Yogyakarta 
2011, so this research using a method of descriptive qualitative. 

Based on the result of this research, the push marketing strategy that has made 
the team success had done to hold various activities and touch all quarters and other 
element political marketing hasn’t make FITRI the winner in an election regional 
heads Mayor Yogyakarta 2011. It happens for several factors, oe of them is the 
influence of the family Keraton that supports a pair of HATI, so some people still 
follow directions where Sri Sultan Hamengkubuwono X and family Keraton favors. 
In addition to the influence of the family Keraton, defeat Hanafi caused by 
management push marketing that need to be improved, although according to team 
successful management team push marketing is maximum but in reality hasn’t make 
Hanafi win. 
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