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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
dari atribut produk yang terdiri dari merek, kualitas, label, desain, dan kemasan
terhadap sikap konsumen yaitu studi pada Mahasiswa di Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang
diperoleh dari 100 responden dengan menggunakan kuesioner yang telah diuji
validitas reliabilitasnya. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
convenience sampling. Alat analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah
analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa secara bersama-sama variabel
atribut produk terdiri dari merek, kualitas, label, desain dan kemasan berpengaruh
terhadap sikap konsumen.

Kata kunci : Atribut Produk, merek, kualitas, label, desain, kemasan dan sikap
konsumen.
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ABSTRACT

This research is to know and to analyze the influence of the attribute of the
product consisting of the mark, quality, label, design, and wrapping of the
consumer response, that is the study on the student at Muhammadiyah University
of Yogyakarta.

The data used in this research are the primer data obtained from 100
respondents by using questionnaire having been tested of its validity of the
reliability. Technique of taking sample used is convenience sampling. the analyses

way used in this research is double linearly regression analyses.
The result of this research proves that in together the variable of the
attribute of the product consisting of mark, quality, label, design and wrapping has

influence on the response of the consumer.

Keywords: Product Attribute, Mark, Quality, Label, Design, Wrapping and the

Consumer Response.
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