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ABSTRAKSI

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Departemen Ilmu Komunikasi

Konsentrasi Advertising

Luky Ardila (20080530010)

Strategi Kreatif Event Indie Clothing Festival Dalam Menarik Minat Pengunjung 

Tahun Skripsi : 2013 + 113 Halaman

Daftar Pustaka : 21 Buku + 1 Sumber Internet + 5 Sumber Lain

Indie Clothing Festival Management merupakan sebuah Event Exhibition yang

terjun dalam event distro dan clothing. Dengan berkembangnya Distro atau Clothing,

ternyata membuat berdirinya event Indie Clothing Festival ini dengan melalui komunitas-

komunitas yang mempengaruhinya. Maka dari itu diperlukan suatu strategi kreatif event 

agar perusahaan dapat mencapai keberhasilan melalui pengunjung yang datang. Objek

dari penelitian ini adalah Indie Clothing Festival. Tujuan penelitian ini adalah untuk

mendeskripsikan strategi kreatif yang dilakukan oleh Indie Clothing Festival dalam

menarik minat pengunjung.

Metode penelitian yang digunakan yaitu deskriptif, dengan jenis penelitian

kualitatif. Lokasi penelitian adalah Indie Clothing Festival Management office yang

beralamat di Jl. Delima No. 52B, Condong Catur, Yogyakarta. Data diperoleh dari hasil 

wawancara langsung dengan 5 orang informan, yaitu stage manager, 2 owner clothing, 2 

pengunjung Indie Clothing. Metode pengumpulan data menggunakan wawancara dan

juga didukung dengan beberapa data dari dokumentasi. Teknik analisis data yang

digunakan adalah analisis data kualitatif. Kemudian diuji dengan teknik keabsahan data
menggunakan triangulasi sumber data. 

Dengan demikian, penulis melakukan penelitian mengenai strategi kreatif pada
Indie Clothing Festival dalam menarik minat pengunjung. Dari hasil penelitian ini dapat 

diketahui strategi yang digunakan adalah dengan perencanaan, implementasi dan
evaluasi. Sedangkan kegiatan kreatif yang dilakukan melalui komunitas clothing, musik, 

skateboard, bmx, tatto, dan juga media seperti poster, baliho, banner. Target pengunjung 
yang ingin dicapai juga sudah mengalami peningkatan di setiap tahunnya, hal ini

menunjukkan bahwa strategi kreatif yang dijalankan Indie Clothing Festival sudah cukup 
efektif.

Kata kunci: strategi kreatif, event, management event
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Muhammadiyah University of Yogyakarta
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Luky Ardila (20080530010)

The Promotion Strategy at NIMCO Distro Clothing Company Yogyakarta in 

Attracting Consumers Buying Interest

Years of Thesis: 2013 + 113 pages

Bibliography: 21 Books + 1 Online Source + 5 Resource Persons

Clothing Indie Festival Management is an event exhibition that are getting

involved in the distro and clothing companies event. Through communities which

influence it, with the rise of distro or clothing, it apparently makes an establishment and 

held an clothing indie festival event as what expected. Therefore required a kind of

creative strategy event so that the company can achieve success through the visitors

attendances. The object of this research is the Clothing Indie Festival. The aim of this

research is to describe creative strategy done by the clothing indie festival in attract

visitors.

The research method used is descriptive, with the type of qualitative research. The 

location of the research was the Clothing Indie Festival Management office located at

52B Delima Street, Condong Catur Yogyakarta. Data obtained from the results of five

informant who directly interviewed, that is a stage manager, two clothing owner and two 

Event Indie Clothing visitors. The method to collect the data is using interviews and also 

supported by some data from the documentation. Data analysys technique using a

qualitative data of analysis. Then tested with the technique of using the data validity and 

data sources triangulation.

Thus, writer did research of the creative strategy on Clothing Indie Festival

attracting the visitors. From the result of this streategy research, can be known that

strategies used are planning, implementation and evaluation. While creative activities

carried out through the community of clothing, music, skateboarding, BMX, tattoo and

also media such as posters, billboards, banners. The expectation number of the visitors

increase in every year and indicate that the creative strategy of Clothing Indie Festival

has been quite effective.

Keywords: creative strategy, event, event management.
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