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MOTTO

Janganlah engkau menunda-nunda sesuatu yang
engkau akan kerjakan, karena kemalasan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap
kegagalan

(3T) “Tetap optimis, Tetap berjuang dan Tetap
istiqgomah”

“Infiru khifarafan wa tsiqalan” berangkat
(berjuanglah) kamu dalam senang ataupun susah

(Surat At-Taubah, 41)

Maka apakah kamu mengira bahwa
sesungguhnya kami menciptakan kamu secara
main-main (saja), dan bahwa kamu tidak akan

dikembalikan kepada kami?

(surat Al-Mu’minun, 115)
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5. Teman-Teman Seperjuangan Di Umy Yang Telah Memberikan
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
emotional branding yang terdiri dari technical criteria, economic/sacrifice criteria,
legalistic criteria, integrative criteria, adaptive criteria, dan intrinsic criteria
terhadap brand switching pada konsumen Waroeng Steak and Shake studi kasus pada
Mahasiswa di Universsitas Muhammadiyah Yogyakarta.

Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer yang diperoleh
dari 100 responden dengan menggunakan kuesioner. Teknik pengambilan sampel
yang digunakan adalah convenience sampling. Kemudian dilakukan analisis terhadap
data yang diperoleh dengan menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, analisis regresi
berganda, pengujian hipotesis dengan uji F dan uji t, serta menggunakan analisis
koefisien determinan (R? yang kemudian diinterpretasikan untuk memberikan
keterangan dan penjelasan.

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa secara bersama-sama variabel
emotional branding yang terdiri dari technical criteria, economic/sacrifice criteria,
legalistic criteria, integrative criteria, adaptive criteria, dan intrinsic criteria
berpengaruh terhadap brand switching.

Kata kunci : Emotional branding, technical criteria, economic/sacrifice criteria,

legalistic criteria, integrative criteria, adaptive criteria, intrinsic

criteria dan brand switching
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ABSTRACT

This research have purpose for knowing and analysing about influences
emotional branding, that is, technical criteria, economic/sacrifice criteria, legalistic
criteria, integrative criteria, adaptive criteria, and intrinsic criteria of brand
switching to Waroeng Steak and Shake consumer case study of students in the
Muhammadiyah Yogyakarta University.

And the dates used with primer date have get from 100 responden with use
kuesioner. Take technique of sample what used with convenience sampling. Then,
have been analysing of date get with use validity test, reliability testing, analysis
bilfilar regression, hypothesis test with F test and T test, and have using analysis
coefficient of determination (R%) and then interpretased for giving information and
explanation.

Result this research have proof that with together variable of emotional
branding that is from technical criteria, economic/sacrifice criteria, legalistic
criteria, integrative criteria, adaptive criteria, and intrinsic criteria influences to

brand switching.
Keywords :  Emotional branding, technical criteria, economic/sacrifice criteria,

legalistic criteria, integrative criteria, adaptive criteria, intrinsic

criteria and brand switching
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