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STRATEGI POSITIONING TELEVISI LOKAL (STUDI DESKRIPTIF 

TENTANG STRATEGI POSITIONING PKTV SEBAGAI TELEVISI 
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MENARIK MINAT PENONTON) 

 

Tahun Skripsi : 2014 + 122 halaman + 9 tabel + 12 gambar 

Daftar Pustaka : 24 buku + 5 sumber internet  + 3 Jurnal 

 

 Perkembangan media massa saat ini mulai berkembang pesat. Mulai dari 

media massa cetak sampai dengan media massa elektronik. Salah satunya adalah 

televisi. Semakin banyak televisi lokal yang bermunculan, khususnya di Bontang.  

PKTV televisi lokal di Kalimantan Timur yang menggunakan format siaran 

budaya Kutai sebagai ciri khasnya. Untuk dapat dikenal dan menarik minat 

penonton, PKTV melakukan strategi positioning dengan mempertahankan budaya 

Kutai, dari hasil perencanaan yang dilakukan PKTV melalui segmentasi, 

targeting, positioning, formatting, dan programming. Tujuan penelitian ini adalah 

mendeskripsikan bagaimana strategi positioning PKTV sebagai stasiun televisi 

daerah di Bontang untuk mempertahankan budaya Kutai dalam menarik minat 

penonton serta apa yang menjadi faktor penghambat dan pendukung dalam 

melakukan strategi positioning. Kerangka teori yang digunakan antara lain konsep 

STPFP dan strategi positioning. Metode penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah penelitian deskriptif dan data analisa secara kualitatif. Dalam 

pengumpulan data diperlukan dalam penelitian ini menggunakan wawancara dan 

dokumentasi. Penelitian ini dilaksanakan dikantor PKTV yang berada di Jl. 

Alamanda GOR Pupuk Kaltim Lt.2 PC VI Bontang. Sedangkan uji validitas data, 

penelitian ini menunjukkan strategi positioning yang dilakukan PKTV terdiri dari 

menentukan proses perencanaan positioning PKTV dan wujud positioning PKTV 

serta positioning yang ditunjukkan melalui slogan, logo, bahasa dan program 

acara berbudaya Kutai. 

 

 Kata kunci : konsep STPFP dan strategi positioning 
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POSITIONING STRATEGY OF LOCAL TELEVISION (DESCRIPTIVE 
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 The development of mass media now starting to grew bigger than ever. 

Ranging from the mass media print until by the mass media electronic. One of 

them is television. The more local television popping up, especially in Bontang. 

One of them local television is PKTV. PKTV local television in east Kalimantan 

who uses the format broadcast culture Kutai as habitude his trademark. To be 

known and attracting an audience, positioning strategies with PKTV do defend 

Kutai culture, from the results of the planning done PKTV through segmentation, 

targeting, positioning, formatting, and programming. The research of this study is 

to describe how the strategy of positioning PKTV as regional television stations in 

Bontang to maintain the culture of Kutai in attracting the audience and what have 

been the factors restricting and supporters in conducting strategy positioning. The 

framework of the theory that in use the concept of STPFP and strategies 

positioning. Research method used in this research is research descriptive and 

data qualitative analysis. In the collection of data required in this study using 

interview and documentation. This research was carried out at PKTV residing on 

JL. Alamanda GOR Pupuk Kaltim Lt. 2 PC VI Bontang. The validity of data, the 

research indicated strategy positioning done PKTV consisting of determining the 

planning process positioning PKTV and the positioning PKTV and positioning 

shown through the slogan, logo, language and programs cultured Kutai. 
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