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ABSTRAK

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Fakultas Ilmu Sosial dan lImu Politik
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Ahmad Akbar Tanjung

Penerimaan Khalayak Pemilih Pemula Di Yogyakarta Terhadap Iklan Calon
Presiden Periode 2014-2019

(Analisis Resepsi Mengenai Penerimaan Pemilih Pemula Terhadap Iklan
Calon Presiden 2014)

Tahun Skripsi : 2014 XI + 107 Halaman

Daftar Pustaka : 34 Buku (1970-2012) + 2 iklan + 19 Sumber Internet Dan
Jurnal

Berangkat dari jumlah partisipasi pemilih pemula pada setiap pemilu
yang menyentuh persentase 15-20% dari total jumlah pemilih yang terdaftar
dalam pemilu, tentu jumlah tersebut tidak bisa dikesampingkan begitu saja.
Namun asumsinya pemilih pemula cenderung apatis terhadap politik dan pemilu
hanya menjadi ajang untuk ikut-ikutan saja, serta acap kali menentukan
pilihannnya hanya berdasarkan hubungan emosional misalnya, orang tuanya
cenderung ke A dia ikut ke A. Oleh sebab itu akan menjadi sesuatu hal yang
menarik bagi peneliti melihat bagaimana penerimaan pemilih pemula dalam
melihat tayangan iklan politik.

Penelitian ini menggunakan metode reception analysis dengan
pendekatan kualitatif mengenai penerimaan pemilih pemula di Yogyakarta
terhadap iklan kampanye politik pasangan capres-cawapres Prabowo-Hatta dan
Jokowi-JK pada Pilpres 2014 serta faktor-faktor yang memengaruhi penerimaan
mereka terhadap suatu konten iklan politik. Metode pengumpulan data dilakukan
melalui wawancara yang mendalam (dept interview) terhadap lima informan yang
dipilih.

Dari hasil penelitian ini ditemukan bahwa kelima informan yang menjadi
sumber data penelitian ini memiliki variasi penerimaan yang berbeda, karena
faktor-faktor yang memengaruhi mereka. Penerimaan mereka sebagai pemilih
pemula lebih banyak didasarkan pada preferensi keluarga, daerah asal,
pendidikan, dan rekam jejak sang calon. Berdasarkan hasil penelitian ini maka
ditarik kesimpulan bahwa pemilih pemula telah memiliki preferencenya sendiri,
dan pemilih pemula tidak hanya menjadi swing voter yang bisa dipengaruhi oleh
tayangan iklan politik.

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Iklan Politik, Pemilih Pemula
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The Reception of Beginner Voters in Yogyakarta Special Territory towards
Advertisement of 2014 — 2019 President Candidate
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The number of beginner voters participation that reaches 15 to 20
percent of the total number of voter in each general election is certainly
something to pay attention to. However, the assumption is that beginner voter
tends to be apathetic towards politics. They participate in general election only
to be the same as others. They also choose a candidate based on emotional
relationship, for instance if their parents tend to choose a certain candidate then
they would choose the same candidate. Therefore, it would be an interesting
thing for a researcher to observe the reception of beginner voters in looking at
political advertisement.

This research uses the method of reception analysis with qualitative
approach about the reception of beginner voters in Yogyakarta towards
campaign advertisement of Prabowo — Hatta and Jokowi — JK in 2014
Presidential Election as well as factors that influence their reception towards a
content of political advertisement. Data collection is conducted through indepth
interview towards five selected informants.

This research finds that the informants have different variations of
reception due to the factors that influence them. Their reception as beginner
voters is based more on family preferences, origin, education, and track record.
Based on the result of the research, a conclusion is drawn that beginner voters
have their own preferences and do not only become swing voters who can be
influenced by political advertisement.

Keywords: Reception Analysis, Political Advertisement, Beginner Voters
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