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ABSTRAK

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Jurusan lImu Komunikasi

Konsentrasi Broadcasting

Dwi Erna Kartika Candra (20100530018)
Representasi Fetisisme Tubuh dalam Iklan AXE

Tahun Skripsi : 2014 + 123
Daftar Kepustakaan : 32 buku + 3 jurnal + 4 skripsi

Penelitian ini berisi tentang representasi fetisisme tubuh dalam iklan AXE.
Fetisisme tubuh merupakan pemujaan terhadap tubuh dan dikonstruksikan oleh
perawatan tubuh. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana
representasi fetisisme tubuh dalam iklan AXE. Metode penelitian yang digunakan
adalah kualitatif berdasarkan model semiotik Roland Barthes, berupa sistem tanda
yang dibagi menjadi denotasi dan konotasi yang membentuk mitos untuk
menghasilkan makna. Data dikumpulkan dengan mengamati dan mengambil
adegan-adegan dalam iklan yang dianggap mampu mewakili fetisisme tubuh
dalam iklan AXE. Pembahasan yang akan dilakukan dalam penelitian ini yaitu
dengan memasukan potongan-potongan adegan dalam iklan AXE. Kemudian dari
potongan-potongan adegan tersebut, peneliti akan membagi kedalam beberapa
scene yang masuk dalam beberapa aturan yang merupakan fetisisme tubuh.
Setelah dibagi dalam beberapa aturan kemudian peneliti akan menganalisis
dengan menggunakan semiotik Roland Barthes. lklan AXE ini menampilkan
beberapa hal yang menarik untuk diteliti diantaranya adalah tubuh ideal laki-laki
dan perempuan, sensualitas serta gaya penampilan yang trend.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah adanya pergeseran tubuh ideal laki-
laki dan perempuan pada masa sekarang. Dimana selalu ditampilkan dengan tubuh
yang sixpack, bersih, putih dan ganteng untuk laki-laki, sedangkan perempuan
bertubuh yang langsing, cantik, putih dan bersih. Ada beberapa tanda lain dimana
menunujukan perempuan maupun laki-laki peduli dengan penampilan yang juga
merupakan fetisisme tubuh.

Kata kunci : Representasi + Fetisisme Tubuh + Semiotik
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ABSTRACT

Muhammadiyah University of Yogyakarta

Faculity of Social and Political Sciences

Departement of Communication Studies

Broadcasting Concentration

Dwi Erna Kartika Candra (20100530018)

The Representation of Fetishism Body in Advertising AXE

Years : 2014 + 123 pages
References : 32 books + 3 journal + 4 essay

This research is made to analysis a self representative of the body
fetishism that represent on AXE advertising. The body fetishism the cult of the
body and constructed by body care. The purpose of this study was to determine
how the representation of the body fetishism on AXE advertising. This research
uses qualitative model of Roland Barthes semiotic sign system which is divided
into denotation and connotation that create myths that later turn into meanings as
the research method. Data of this research are collected by observing and
choosing particular scenes from the advertising which is considered as the
representation of body fetishism. The discussion will be conducted in this research
is to incorporate pieces of scenes in AXE advertising. Then pieces of the scene,
research will be split into several scenes included in some of the rules that
constitute the body fetishism. Therefore the researcher analysis those several
categories using Roland Barthes semiotic method. AXE advertising showing some
interesting things to study them is the ideal body of men and women, sensuality
and style appearance trend.

The conclusion of this study is the shift in the ideal male body and the
female at the present time. Where is always displayed with a six pack body, clean,
white and handsome for men, while women are slender bodied, gorgeous, white
and clean. There are some other signs that menunujukan women and men are also
concerned with the appearance of a body fetishism.

Keywords : Representation + Fetishism Body + Semiotics
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