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ABSTRAK

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK
DEPARTEMEN ILMU KOMUNIKASI
KOSENTRASI ADVERTISING

Achmad Ridho Amrullah

PENGARUH ZASKIA ADYA MECCA SEBAGAI CELEBRITY

ENDORSER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KUE

"MAMAHKE JOGJA” DI YOGYAKARTA TAHUN 2019.

Tahun Skripsi : 2020 + 77 Halaman + Lampiran + 21 Table + 4
Diagram + 23 Gamabar

Daftar Pustaka : 9 Buku + 11 jurnal + 1 skripsi + 7 web

Studi ini menganalisis mengenai Pengaruh Zaskia Adya Mecca
Sebagai Celebrity Endorser Terhadap Keputusan Pembeli Kue
“MAMAHKE JOGJA” Di Yogyakarta Tahun 2019. Adapun yang melatar
belakangin penelitian ini berdasarkan pada karakteristik pembeli terhadap
keputusan untuk membeli kue di mamake jogja. Dan apakah peran Zaskia
Adya Mecca sangat berpengaruh penting dalam pemasaran kue mamahke
jogja .

Metodelogi yang digunakan dalam studi ini bersifat deskriptif
kuantitatif yang mengandalkan sumber dari setiap kuesioner yang disebar
ke beberapa informan. Teknik pengambilan informan menggunakan
purposive  sampling yakni  pemilihan informan  menggunakan
pertimbangan tertentu, Isi dari studi ini berupa uraian data dan analisis
penulis berdasarkan data-data yang diperoleh.

Kesimpulan berdasarkan hasil analisis dengan regresi berganda dapat
disimpulkan bahwa celebrity endorser yang terdiri dari attractiveness,
trustwothness, expertise berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian kue Mamahke Jogja di Yogyakarta. Attractiveness
merupakan hal yang menarik dari endorser meliputi sejumlah karakteristik
yang dapat dilihat khalayak dalam diri endorser seperti daya tarik fisik,
sifat-sifat  kepribadian  (personality), Trustworthiness merupakan
kepercayaan yang terdiri dari kejujuran, integritas dan dapat dipercaya
seorang sumber dalam meyakinkan orang lain untuk mengambil tindakan.
Tingkat kejujuran ataupun kepercayaan dari endorser dipengaruhi oleh
persepsi konsumen terhadap maksud dari endorser tersebut. Expertise
merupakan keahlian selebritis yang mengacu pada keahlian yang terdiri
dari pengetahuan, pengalaman dan keterampilan yang dimiliki

Kata kunci :  Celebrity Endorser, Komunikasi Pemasaran,

Keputusan  Pembelian
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ABSTRACT

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA
FACULTY OF SOCIAL AND POLITICAL

THE DEPARTMENT OF COMMUNICATION SCIENCE
CONCENTRATION ADVERTISING

Achmad Ridho Amrullah

THE INFLUENCE OF ZASKIA ADYA MECCA AS THE
CELEBRITY ENDORSER OF THE PURCHASE DECISION CAKE
"MAMAHKE JOGJA” YOGYAKARTA IN THE YEAR 2019.

Year Thesis : 2020 + 77 Pages + Appendices + 21 Tables + 4 Diagram
+ 23 Picture

Bibliography : 9 Books + 11 journal + 1 thesis + 7 website

This study was to analyze the Influence of Zaskia Adya Mecca As a
Celebrity Endorser Against the Decision of the Buyer of the Cake
“MAMAHKE JOGJA” Yogyakarta In the Year 2019. As for the
background belakangin this study based on the characteristics of the buyer
against the decision to buy a cake in mamake jogja. And what is the role of
Zaskia Adya Mecca is very important in marketing a cake mamahke jogja

The methodology used in this study is descriptive quantitative that
rely on the source of any questionnaire that was distributed to several
informants. Retrieval techniques informants using purposive sampling, i.e.
the selection of informants using a particular consideration, the Content of
this study is the description of the data and the analysis of the author based
on the data obtained.

Conclusion based on the results of the analysis with multiple
regression it can be concluded that a celebrity endorser which consists of
attractiveness, trustwothness, expertise has a positive effect and significant
to decision of purchasing a cake Mamahke Jogja in Yogyakarta.
Attractiveness is the thing that is interesting of endorsers includes a
number of characteristics that can be seen audience in endorsers such as
physical attractiveness, personality traits (personality), Trustworthiness is
a trust that consists of honesty, integrity and trustworthy a source in
convincing others to take action. The level of honesty or trust of the
endorser is influenced by consumer perceptions of the purpose of the
endorser is. Expertise is the expertise of the celebrity who refers to the
expertise which consists of knowledge, experience and skills possessed

Keywords : Celebrity Endorser, Marketing Communications, Buyer
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