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INTISARI

Pada tesis ini peneliti meneliti tentang analisa strategi pemasaran ekspor CV
Amartha Indotama dalam memasuki pasar global. Tujuan dari penelitian ini
adalah mempelajari strategi pemasaran ekspor yang telah dijalankan,
mengidentifikasi faktor eksternal dan faktor internal dalam perusahaan, serta
merumuskan alternatif strategi pemasaran ekspor bagi perusahaan dimasa
mendatang. Objek dalam penelitian ini adalah perusahaan ekspor CV Amartha
Indotama, sedangkan subjek penelitiannya adalah seluruh staf karyawan
perusahaan yang berjumlah 12 orang. Data yang dikumpulkan menggunakan
motode observasi, wawancara, dan kuesioner. Teknis analisis data dalam
penelitian ini menggunakan analisis SWOT, IFAS, EFAS, dan matriks Internal
Eksternal. Berdasarkan matriks Internal Eksternal, posisi perusahaan berada pada
sel 1 yaitu growt (pertumbuhan) yang berkonsentrasi pada integrasi vertikal, dan
alternatif strategi yang bisa diberikan yaitu integrasi kebelakang (mengambil alih
fungsi supplier), dan integrasi kedepan (mengambil alih fungsi distributor).

Kata kunci : Strategi Pemasaran Ekspor, Segmentasi, Positioning, Targeting,
Bauran Pemasaran, SWOT, Matriks Internal Eksternal.
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ABSTRACT

In this thesis, the authors examined about the export marketing strategy analysis
CV Amartha Indotama in entering global markets. The purpose of this research is
to study the export marketing strategies that have been implemented, identify
external factors and internal factors within the company, as well as formulate
export marketing alternative strategy for the company in the future. The object of
this research is an export company CV Amartha Indotama, while the subject of
research is the entire staff of employees of the company, amounting to 12 people.
Data were collected using method are observation, interviews, and
questionnaires. Technical analysis of the data in this study using SWOT analysis,
IFAS, EFAS, and internal-external matrix. Based on Internal External matrix, a
position the company is in cell 1 is growt which concentrates on vertical
integration, and alternative strategies that can be given is backward integration
(take over the function of the supplier), and forward integration (taking over the
function distrubutor).

Keywords: Export Marketing Strategy, Segmentation, Positioning, Targeting,
Marketing Mix, SWOT, Internal External Matrix.
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