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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang pernah diajukan
untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan sepanjang
pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau
diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan

disebutkan dalam daftar pustaka.

Yogyakarta, 5 Agustus 2006

Purna Vanita
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INTISARI

Penelitian ini dilakukan untuk mengidentifikasi sikap dan mengidentifikasi ada
tidaknya perbedaan sikap mahasiswa/ mahasiswi Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta (UMY) pada masing-masing segmen berdasarkan variabel-variabel yang
mempengaruhi mereka memilih Universitas Muhammadiyah Yogyakarta (UMY) dan
berdasarkan gaya hidup.

Dasar segmentasi pasar yang digunakan adalah psikografis dan perilaku dengan
melakukan penekanan pada variabel gaya hidup yang berkaitan dengan aktivitas, minat
dan opini mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta (UMY). Metode
pendekatan dalam pensegmentasian pasar dengan menggunakan metode Cluster atau Post
Hoc.

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa angkatan 2005/2006 dengan
jumlah responden sebanyak 300 orang. Pengambilan sampel dengan menggunakan
metode Stratifed Sampling.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa sikap mahasiswa / mahasiswi Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta (UMY) pada masing-masing segmen berdasarkan variabel-
variabel yang mempengaruhi mereka memilih Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
(UMY) dan gaya hidup adalah positif karena nilai segmen berdasarkan final cluster
center masing-masing variabel lebih besar dari 3 dan terbukti ada perbedaan persepsi
antar mahasiswa/ mahasiswi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta (UMY) pada
masing-masing segmen berdasarkan variabel- variabel yang mempengaruhi mereka
memilih Universitas Muhammadiyah Yogyakarta (UMY) dan gaya hidup. Dengan
menggunakan taraf signifikansi sebesar 0.05.

Kata kunci : Segmentasi pasar, Cluster, Universitas Muhammadiyah Yogyakarta (UMY)
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ABSTRACT

This research has purpose to identify the difference of attitute university student
of Muhammadiyah Yogyakarta University (UMY) in the each segment according
variables that influence their select Muhammadiyah Yogyakarta University (UMY) and
life style .

The based on marketing segmentation this research make use of psychogratist and
behavior with pressing on life style variable interrelated of activity, interest and opinion
from university student of Muhammadiyah Yogyakarta University. In the research
approach method on the marketing segmentation has Cluster method or Post hoc .

Population in the research is generation 2005/2006 university student of
MuhammadiyahYogyakarta University with total respondents 300 people. The sample
interpretation wih using Stratifed Sampling Method .

The result of the research indicate that attitude university student of
Muhammadiyah Yogyakarta University (UMY) in the each segment according variables
that influence their select Muhammadiyah Yogyakarta University (UMY) and life style is
positive because segment value according final Cluster Center in the each variables over
that three and it means all respondent have a positive attitude to variables that influence
their select Muhammadiyah Yogyakarta University (UMY) and life style with 0.05
significance value.

Key word : Segmentation, Cluster, Muhammadiyah Yogyakarta University (UMY).
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