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INTISARI

Penelitian ini mengidentifikasi minat konsumen dalam pembelian produk
berwawasan lingkungan (green product) dan mendeteksi perbedaan minat menurut
karakteristik demografis. Fokus penelitian ini adaluh konsumen yang pernah membehi
atau menggunakan produk berwawasan lingkungan (green product) di Daerah Istimewa
Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan model sikap Bentler dan Speckart yang
merupakan pengembangan dari reasoned action model Fishbein dan Ajzein.

Penggalian data dilakukan terhadap konsumcn dari berbagai strata di Daerah
Istimewa Yogyakarta yang diambil dengan teknik porpusive sampling dan convenience
sampling. Pengumpulan data menggunakan kuesioner mengacu pada model Bentler dan
Speckart. Metode analisis duta yung dipergunakan regresi linier berganda dan chi-square.

Penclitian menunjukkan minat konsumen dalam pembelian produk berwawasan
lingkungan adalah positif’ dan masuk dalam kategori mungkin yang artinya dengan
melihat minat positif konsumen terhadap produk berwawasan lingkungan  maka
dimungkinkan dimasa yang akan datang responden akan tetap berminat untuk membeli
kembali produk berwawasan lingkungan (green product) lagi, terdapat beberapa
perbedaan minat menurut karakteristik demografis.Perbedaan minat membeli produk
berwawasan lingkungan menunjukkan adanya perbedaan minat berdasarkan karakteristik
umur, status perkawinan, status dalam rumah tangga, pendidikan dan pekerjaan.
Sedangkan pada karakteristik jenis kelamin dan pengeluaran konsumsi sehari-hari. tidak
menunjukkan adanya perbedaan minat dalam membeli produk berwawasan lingkungan.

Kata Kunci : green product, green consumer
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ABSTRACT

This Research identifies the consumer enthusiasm in product purchasing
with vision of environment (green product) and detects the enthusiasm difference
of according to demographic characteristic. Focus this research is consumer which
have bought or use the product with vision of environment (green product) in
Dacrah Istimewa Yogyakarta. This Research use the model of attitude of Bentler
and Speckart representing development from reasoned action model the Fishbein
and Ajzein

Data dig conducted to consumer from various strata in Daerah Istimewa
Yogyakarta taken with the technique of purposive of sampling and convenience
sampling. Data collecting use the questioner relate at model of Bentler and
Speckart. Method analyses the data utilized by doubled lincar regression and chi-
square

Research show the consumer enthusiasm in product purchasing with
vision of environment is positive and enter in category possible which its meaning
seemly is positive enthusiasm of consumer to product with vision of environment
is hence enabled in the futurc responder will remain to hanker to buy to return the
product with vision of environment (green product) again, there are some
enthusiasm difference of according to demographic characteristic. Enthusiasm
difference buy the product with vision of c¢nvironment show the existence of
enthusiasm difference of pursuant to characteristic age, marriage status, status in
domestic, education and work. While at characteristic of gender and everyday
consumption expenditure do not show the existence of difference enthusiasm buy
the product with vision of environment

Keyword: green product, green consumer
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