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INTISARI

Penelitian ini bertujuan menguji pengaruh signifikan exsposure iklan
terhadap pengenalan merek, keyakinan konsumen sikap konsumen, pengaruh
pengenalan merek terhadap keyakinan konsumen dan sikap konsumen, pengaruh
keyakinan konsumen dan sikap konsumen terhadap niat beli, pengaruh exsposure
iklan terhadap niat beli melalui keyakinan konsumen sebagai variabel antara,
pengaruh exsposure iklan terhadap niat beli melalui sikap konsumen sebagai
variabe! antara, pengaruh exsposure iklan terhadap keyakinan konsumen melalui
pengenalan merek sebagai variabel antara, pengaruh exsposure iklan terhadap
sikap konsumen melalui pengenalan merek sebagai variabel antara.

Sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta yang pernah melihat atau membaca iklan deterjen Rinso Anti Noda
Metode sampling yang digunakan metode purposive sampling dan convenience
sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner. Jumlah

responden yang diambil adalah 100 orang.

Dengan menggunakan alat analisis regresi sederhana diperoleh hasil bahwa
exsposure iklan tidak berpengaruh signifikan terhadap pengenalan merek,
exsposure iklan berpengaruh signifikan terhadap keyakinan konsumen, exsposure
iklan berpengaruh signifikan terhadap sikap konsumen, pengenalan merek tidak
berpengaruh signifikan terhadap keyakinan konsumen, pengenalan merek tidak
berpengaruh  signifikan terhadap sikap konsumen, keyakinan konsumen
berpengaruh signifikan terhadap niat beli, sikap konsumen berpepgaruh signifikan
terhadap niat beli. Sedangkan dengan menggunakan hiearrical regression
diperoleh hasil exsposure iklan berpengaruh signifikan terhadap niat beli melalui
keyakinan konsumen sebagai variabel antara, exsposure iklan berpengaruh
sipnifikan terhadap niat beli melalui sikap konsumen sebagai variabel antaraa,
pengenalan merek bukan sebagai variabel antara pengaruh exsposure iklan
terhadap keyakinan konsumen, pengenalan merek bukan sebagai variabel antara
pengaruh exsposure iklan terhadap sikap konsumen.

Kata kunci:: exposure iklan, pengenalan merek, keyakinan konsumen, sikap
konsumen, niat beli konsumen.
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ABSTRACT

The purpose of this research is to test significant inlluence advertisement
exposure to brand recognition,confidence and attitude, influence brand
recognition to confidence and attitude, influence confidence and attitude to
intention, influence advertisement exposure to intention with confidence as
medium variable, influence advertisement exposure to intention with attitude as
medium variable, influence advertisement exposure to confidence with brand
recognition as medium variable, influence advertisement exposure to attitude with
brand recognition as medium variable.

Sampel in this research is student of Muhammadiyah University of
Yogyakarta who have ever seen or read advertisement Rinso Anti Noda. Sampling
Metoda use purposive sampling and convenience sampling. Gathering data with
quesioner. And the total responden is 100 people.

By using the simple regression analyse equipment get result that
advertisement exposure do not have significant influence to brand recognition,
advertissment exposure have significant ‘influence to confidence, advertisement
exposure have significant influence to attitude, brand recognition do not have
significant influence to confidence, brand recognition do not have significant
influence to attitude, attitude have significant influence to intention. And then by
using hierarchical regression get result advertisement exposure have significant
influence to intention with confidence as medium variable, advertisement
exposure have significant to intention with attitude as medium variable, brand
recognition not as medium variable advertisement influence to confidence, brand
recognition not as medium variable advertisement exposure influence to attitude.

Keyword : advertisement exposure, brand recognition, confidence, attitude,
intention.
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