
 

I 

 

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN RBTV DALAM 

MEMPERTAHANKAN EKSISTENSI PROGRAM  SIARAN LOKAL 

(KHUSUSNYA PROGRAM LEYEH - LEYEH  2018 - 2019) 

Disusun Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Jurusan Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. 

 

Disusun Oleh : 

KUKUH AJI WICAKSONO 

20160530121 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2020 



 

II 

 

 



 

III 

 

 

MOTTO 

 

“Learn from the mistakes in the past, try by using a different way, and always 

hope for a successful future” 

(Belajarlah dari kesalahan di masa lalu, mencoba dengan cara yang berbeda, 

dan selalu berharap untuk sebuah kesuksesan di masa depan). 

 

“To get a success, your courage must be greater than your fear” 

(Untuk mendapatkan kesuksesan, keberanianmu harus lebih besar daripada 

ketakutanmu). 

 

“Intelligence is not the measurement, but intelligence support all” 

(Kecerdasan bukanlah tolak ukur kesuksesan, tetapi dengan menjadi cerdas 

kita bisa menggapai kesuksesan). 
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