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KATA PENGANTAR

Assalam’alaikum Wr. W,

Segala puji dan syukur kita panjatkan ke Khadirat Allah SWT yang telah
memberikan ni’mat Iman dan Islam pada kita semua, serta memberikan kekuatan
dan petunjuk hingga selesainya penyusunan skripsi ini.

Tidak ada maksud lain dalam penyusunan skripsi ini, yang merupakan
tugas akhir dalam rangka memenuhi dan melengkapi persyaratan guna menempuh
gelar kesarjanaan di Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.
Adapun judul skripsi ini adalah: “Analisis Efektifitas Tklan Televisi Produk Sabun
Mandi Lifebuoy”.

Pada kesempatan ini dengan segala kerendahan hati, penulis mengucapkan
terima kasih kepada semua pihak yang telah banyak membantu dan meringankan
beban dalam menyelesaikan penulisan skripsi ini. Rasa terima kasih yang dalam
dan tulus, penulis kami haturkan kepada:

1. Bapak Misbahul Anwar, S.E., M.Si, selaku Deckan Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta,
2. Ibu Siti Noordjannah, M.M., M.Si,, selaku Dosen Pembimbing Skripsi, terima
| kasih atas waktu dan kesabarannya, hingga terselesaikannya skripsi ini.
3. Ibu Fajarwati,S.E., M.Si., selaku Dosen Pembimbing Akademik selama masa

perkuliahan.
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5. Teman-teman Manajeman “B” angkatan 2001, yang telah memberi semangat,
dorongan dan dukungan, sehingga terselesaikannya skripsi ini.
6. Semua, pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu, yang telah
banyak membantu dalam menyeiesaikan penyusunan skripsi ini.
Semoga segala bantuan, dorongan dan dukungan yang diberikan mendapat
imbalan dari Allah SWT, Amin.
Penulis menyadari bahwa karya ini masih banyak kekurangan dan jauh
dari sempurna, untuk itu kritik dan saran yang membangun sangat penulis
harapkan guna penyempurnaan lebih lanjut. Akhir kata semoga skripsi ini dapat

memberikan manfaat bagi yang memerlukan.
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