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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Motivasi, Persepsi
dan Sikap Konsumen terhadap Keputusan Pembelian Tshirt Music Merchandise
di Yogyakarta. Subyek dalam penelitian ini adalah konsumen sebagai pembeli dan
pengguna Tshirt music merchandise di Kota Yogyakarta. Obyek dalam penelitian
ini adalah Tshirt music merchandise. Jumlah sampel dalam penelitian ini
berjumlah 100 responden yang ditentukan dengan metode Porpusive Sampling.
Alat analisis yang digunakan adalah SPSS.

Berdasarkan analisis yang dilakukan diperoleh hasil bahwa Motivasi,
Persepsi dan Sikap Konsumen berpengaruh positif dan signifikan baik secara

simultan maupun parsial terhadap Keputusan Pembelian Tshirt — music
merchandise.

Kata Kunci : Motivasi, Persepsi, Sikap Konsumen dan Keputusan Pembelian.
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ABSTRAK

This objective of the research to analyze of Motivation Effect, Perception
and Consumer Attitude towards Purchashing Decission Tshirt Music
Merchandise in the City Of Yogyakarta. The Subject of the research is the
consumer as to buyer and user Tshirt Music Merchandise in Yogyakarta. Object
of the research is Tshirt Music Merchandise. The number of the sample in this
research is 100 responden by using the Porpusive Samplingmethod and the tool
which is used SPSS.

Based the analyze that have been made result are Motivation, Perception
and Consumer Attitude positive influence and significant both simultancously or
partially attitude toward Purchasing Decisions Tshirt Music Merchandise.

Keyword : Motivation, Perception, Consumer Attitude and Purchasing Desicion
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