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Kaya raya bukan jaminan hidup terhormat. Tapi jujur, sopan, murah hati, dan 

menghargai sesama, itulah kunci hidup terhormat.(Bob Sadino) 

 

 Hidup kita itu sebaiknya ibarat “bulan & matahari”—dilihat orang atau tidak, ia 

tetap bersinar. Dihargai orang atau tidak, ia tetap menerangi. Diterimakasihi atau 

tidak, ia tetap “berbagi”.(Bob Sadino) 

 

 

 



vii 
 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

 
 

Dengan penuh rasa Syukur kehadirat Allah SWT, 

Kupersembahkan Tugas Akhir Skripsi ini untuk: 

 

 

 

Kedua orangtua yang selalu mendoakan, 

Terimakasih atas dorongan semangat dan nasehatnya selama ini tanpa mengenal 

lelah 

Sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan ini dengan lancar 

 

Kakakku Poppy yang selalu memberikan motivasi untuk terus berusaha agar dapat 

membahagiakan orangtua dan kelak menjadi orang yang berhasil 

 

Dilla Tri Pamungkas dan Puput Nahla Kusuma Wardani yang telah berjuang 

bersama dan selalu memberikan semangat, motivasi, dan selalu menemani disaat 

sedih, susah, dan senang kami selalu bersama terutama telah membantu dalam 

proses penyusunan skripsi ini. 

 

Rifky Hidian Prabandaru 

Orang terdekat yang spesial yang selalu memberikan bantuan, semangat, motivasi, 

dan menjadikanku lebih semangat ketika menyelesaikan skripsi ini. 

 

Teman-teman seperjuangan Sartika, Nur, Nurul, Icha, Nana, Erna, Catur, Sulis 

dan Rechy terimakasih atas bantuannya dalam hal penyusunan skripsi. 

 

Teman-teman Manajemen Pemasaran kelas B yang telah bersama-sama berjuang 

dari awal hingga akhir. 

 

Semua pihak yang tidak dapat saya sebutkan satu-persatu yang telah memberikan 

doa dan partisipasinya kepada penulis. 

 

 

 

 

 

 



viii 
 

INTISARI 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Labelisasi Halal 

Pada kemasan Cokelat Impor Cadbury Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen (Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta). Informasi yang didapat dari penelitian ini sangat 

penting bagi konsumen yang mengkonsumsi produk cokelat impor Cadbury 

dalam hal pencantuman labelisasi halal pada kemasan suatu produk. Subjek 

penelitian adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi di Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta. Teknik pengambilan sampel dengan metode Purposive Sampling dan 

Accidental Sampling. Metode pengumpulan data menggunakan metode angket 

dengan penyebaran kuesioner berjumlah 100 responden. Data dianalisis 

menggunakan Analisis Regresi Linier Sederhana dengan program SPSS. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa labelisasi halal berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. 

 

Kata kunci : Labelisasi Halal dan Keputusan Pembelian Konsumen. 
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ABSTRACT 

 

This Study aims to analyze the effect of halal labeling on the packaging of 

imported chocolate Cadbury on consumer’s purchasing decisions (studies on the 

Economics Faculty Students of University Muhammadiyah Yogyakarta). 

Information obtained from this study is very important for consumers who 

consume chocolate products imported Cadbury in terms of inclusion of halal 

labeling on the packaging of a product. The subjects in this study is the 

Economics Faculty Students of University Muhammadiyah Yogyakarta. The 

sampling techigve with Purposive Sampling and Accidental Sampling. Method of 

collection data using questionnaires with questionnaires of 100 respondents. Data 

were analyzed using Simple Linier Regression Analysis with SPSS program. The 

result showed that the halal labeling a positive and significant impact on consumer 

purchasing decisions. 

 

Keywords : Halal Labeling and Consumer Purchasing Decisions. 
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