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INTISARI

Salah satu pembangunan ekonomi di Indonesia terletak pada sektor koperasi,
koperasi merupakan lembaga ekonomi yang berkarakter sosial yang diharapkan
menjadi sarana untuk meningkatkan kesejahteraan rakyat.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Produk, Harga, Tempat
dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Kosudgama Yogyakarta.

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang sudah pernah berbelanja
di Kosudgama. Sampel yang diambil sebanyak 100 responden, dengan teknik
pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Teknik analisis data
yang digunakan adalah regresi linier berganda.

Hasil pengujian hipotesis 1 menunjukkan bahwa ada pengaruh variabel
produk, harga, tempat dan promosi secara bersama-sama (simultan) terhadap variabel
keputusan pembelian dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Hasil pengujian
hipotesis 2 menunjukkan bahwa variabel produk memiliki pengaruh terhadap
keputusan pembelian konsumen di Kosudgama Yogyakarta dengan signifikansi
sebesar 0,004. Hasil pengujian hipotesis 3 menunjukkan bahwa variabel harga
memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen di Kosudgama
Yogyakarta dengan signifikansi sebesar 0,018. Hasil pengujian hipotesis 4
menunjukkan bahwa variabel tempat memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian konsumen di Kosudgama Yogyakarta dengan signifikansi sebesar 0,024.
Hasil pengujian hipotesis 5 menunjukkan bahwa variabel promosi memiliki pengaruh
terhadap keputusan pembelian konsumen di Kosudgama Yogyakarta dengan
signifikansi sebesar 0,035.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan diperoleh kesimpulan
bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari Produk, Harga, Tempat dan Promosi
terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Kosudgama Y ogyakarta.

Kata kunci : Bauran Pemasaran, Produk, Harga, Tempat, Promosi dan Keputusan
Pembelian.



ABSTRACT

One of the economic development in Indonesia is located on a cooperative,
the cooperative sector is the economic institution of social character which is
expected to be a means to enhance the well-being of the people.

This research aims to analyze the influence of product, price, place and
Promotion of Consumer Purchases at Kosudgama.

The population in this research is the consumer who has been shopping at
Kosudgama. Samples taken as many as 100 respondents, with the sampling technique
used was purposive sampling. Data analysis technique used was multiple linear
regression.

The results of the testing of hypothesis 1 indicates that there are variables
influence the product, price, place and promotion simultaneously (simultaneous)
against the purchase decision variables with the value significance of 0.000. The
results of hypothesis testing 2 indicates that the variable product have an impact on
consumer purchasing decisions on Kosudgama of Yogyakarta with the significance of
0,004. The results of hypothesis testing 3 indicates that the variable price have an
impact on consumer purchasing decisions on Kosudgama of Yogyakarta with the
significance of 0,018. The results of hypothesis testing 4 indicates that the variable
place have an impact on consumer purchasing decisions on Kosudgama of
Yogyakarta with the significance of 0,024. The results of hypothesis testing 5
indicates that the variable promotion have an impact on consumer purchasing
decisions on Kosudgama of Yogyakarta with the significance of 0,035.

Based on the results of the research that has been done, there is a conclusion
that gained significant influence from the product, price, place and Promotion of
Consumer Purchases at Kosudgama.

Keywords: Marketing Mix, Product, Price, Place, Promotion and Purchase
Decisions.
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