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UNTUK - MU PEMBACA

{

Persahabatan afan melipatgandakan Regembiraan dun berbagai kesedifian

(Anonymous) |

Satu Rata yang membebaskan ita duri segala beban dan penderitaan hidup
“Cinta” (Sopfocies, 496-406 BC, Penufis naskak asal Yunani) |

Masa lalu tak bisa diubafh, tapi masa depan masifi ada dalam genggamanmu
(Hugh White, 17731840, Politisi asal Ameria Serikat)

Agar tetap hidup, Rita harus terus menerus menginginkgn sesuatu (Margaret
Denald, Penyair o, Penulis) |‘

Kalaw anda bisa membayangkannya. Kalau Anda bisa memimpikannya,
Anda pasti bisa mewujudRannya (Wiliam Artbur Ward 1991-1997,
Penufis)

Untuk bisa mencapai tujuan besar, kita tak kanya fiarus bertindak, tapi juga
bermimpi. Tak, hanya Gerencana, tapi juga percaya (Anatole Tralnce, 1844-
1924, Penulis asal Prancis) .

Kebahagiaan adalafi Feadaan sejaktera dan Retenangan pifiran yang
Eer'l&ngs\uugtemsﬁ_mgrltfmw (Oprab Winfrey, O Magazine, Artis, Presenter,

~

Produsen)

Pengertian Reluarga bukgn fianya sebatas darafi daging siapa. Tetapi juga
siapa yang Kita sayangi dan peduli (Trey Parker & Mat Stone, Soutb Park.,

1998, ®roduser Film)



Dimana ada cinta, disitu ada Kehidupan Mahatma Gandhi, 1869-1948,
Fenmimpin Politik, o Spiritual India)

Orang suRses tidak, tergantung pada keadaan, tapi bagaimana mengatasi
keadaan (Ridho, 2005, Penulis Skyipsi) '

Mau sukges itu susak, tapi lebifi susafi lagi Ralau tidak sukses (Ridho, 2005,
Penulis Skyipsi)

Kesuksesan tidak, cukup dipikirkan, tapi butul tindakan (Ridho, 2005,

Penulis Skripsi). !
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