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Dan bersabarlah karena Allah tiada mcngia-nyialcan orang yang
berbuat baik

Q.S-HUD:115)

Dcngan iman dan ald-llaq kita mcr_ljadi kuat
tanpa iman dan akhlaq kita mcnjacli lemah

(Jkrar Tapak SuciFutera Muhammadiyal-l)
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