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ABSTRAK 
 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Departemen Ilmu Komunikasi 
Konsentrasi Broadcasting 
Mirza Nugraha Muhammad 
Wacana Politik Pemberitaan Dalam Jurnalisme Warga ( Analisis Wacana Politik 
Pemberitaan Tentang Capres Joko Widodo di Dalam Wide Shot MetroTv Pada Saat 
Pilpres 2014) 
Tahun Skripsi : 2015 Xvi +161 Halaman +7 Tabel +12 Gambar 
Daftar Pustaka : 32 buku (1989-2014) +  sumber internet (18) +  karya ilmiah (3) 
 

Penelitian ini mengangkat berita tentang pencalonan Capres Jokowi pada Pilpres 2014 
dalam acara Wide Shot MetroTv edisi bulan Mei-Juli 2014 yang dikirimkan oleh jurnalis 
warga. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana Wide Shot MetroTv 
melalui segmen jurnalisme warga dalam memproduksi wacana pemberitaan Capres Joko 
Widodo pada Pilpres 2014, melalui struktur teks pemberitaan dan ideologi yang ditampilkan 
oleh MetroTv dalam pemberitaan seputar Capres Joko Widodo pada Pilpres 2014. Paradigma 
yang digunakan peneliti dalam penelitian ini adalah paradigma kritis dengan metode 
penelitian analisis wacana kritis model Teun Van Dijk. Pada model Van Dijk terdapat tiga 
dimensi yang digunakan dalam menganalisis yaitu dimensi teks, dimensi kognisi sosial, dan 
dimensi konteks sosial.  

Berdasarkan rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu bagaimana wacana politik 
tentang pemberitaan Capres Joko Widodo di dalam program jurnalisme warga Wide Shot 
MetroTv pada Pilpres 2014?, ditemukan hasil analisis dalam penelitian ini bahwasanya 
melalui teks berita MetroTv mencoba memproduksi wacana kepada masyarakat akan sosok 
Jokowi yang memang layak untuk  memimpin Indonesia sebagai Presiden pada Pilpres 2014. 
Hal ini terlihat dari strategi yang ditampilkan oleh jurnalis warga dimana pemberitaan tentang 
Capres Jokowi selalu dikaitkan dengan keberhasilannya pada saat memimpin Kota Solo dan 
menjadi Gubernur DKI Jakarta,. Selain itu faktor kepentingan politik yang dimiliki oleh 
pemilik media juga mempengaruhi ideologi yang dianut oleh MetroTv dalam pemberitaan 
Capres Joko Widodo pada Pilpres 2014.  

Dari penjelasan diatas, dapat diambil kesimpulan bahwasanya melalui teks berita dan 
ideologinya Wide Shot MetroTv mencoba menyampaikan wacana kepada masyarakat tentang 
Sosok Jokowi yang memang layak untuk menjadi Presiden pada Pilpres 2014. Dimana hal ini 
terbukti dari pemberitaan Capres Joko Widodo pada Pilpres 2014 yang diproduksi oleh Wide 
Shot MetroTv berkaitan dengan ideologi dan kepentingan yang dianut oleh MetroTv.  

 
 
Kata kunci : Analisis Wacana Kritis, Pilpres 2014, Wide Shot MetroTv, Capres Joko 
Widodo. 
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ABSTRACT 

Muhammadiyah University of Yogyakarta 

Faculty of Social and Political Science 

Communication Department  

Concentration of Broadcasting 

Mirza Nugraha Muhammad 

Coverage of Political Discourse In Citizen Journalism (Political Discourse Analysis 
Reporting About Presidential Candidate Joko Widodo on Wide Shot Metro TV in the 
2014 Presidential Election) 

Thesis Year: 2015 xvi +161 page +7 table + 12 Pictures 

Literature List: 32 books (1989-2014) + internet sources (18) + research (3) 

This research the news of the nomination of presidential candidate Joko Widodo in 
the 2014 presidential election on one of Indonesia’s television program, Wide Shot Metro 
TV, ran from May-July 2014 who submitted by citizen journalists. The purpose of this study 
is to determine how Wide Shot Metro TV through citizen journalism segment in producing 
the discourse of coverage about presidential candidate Joko Widodo, through news text 
structure and ideology displayed by Metro TV in the news. The paradigm used in this 
research is critical paradigm research method of critical discourse analysis Teun Van Dijk 
models. In the model of Van Dijk there are 3 dimensions that are used to analyzing the 
discourse, that is, the dimensions of the text, social cognition dimensions, and dimension of 
the social context.  

Based on the formulation of the problem in this research is how the political 
discourse about the news of presidential candidate Joko Widodo in Wide Shot program, the 
results found in this study that analyzes via text of news, Metro TV tried to produce a 
discourse to the community that the figure of Jokowi deserve to lead Indonesia as President 
in the Presidential Election 2014. This evidence obviously shown from the strategies of 
citizen journalists who reporting presidential candidate Jokowi that has always been 
associated with his success led Solo and became the Governor of DKI Jakarta. In addition, 
another factors which are owned by the political interests of media owners also affect the 
ideology embraced by Metro TV in the coverage of Joko Widodo. 

From the above explanation, it can be concluded that through text of news and 
ideology, Wide Shot Metro TV tried to convey to the public a discourse about Jokowi figure 
that deserve to be president in the 2014 presidential election. Where it is proven from the 
news that produced by Wide Shot Metro TV related to the ideology and interests held by 
Metro TV. 

Keywords: Critical Discourse Analysis,  (Pilpres) 2014 , Wide Shot Metro TV, 
presidential candidate Joko Widodo. 


