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STRATEGI PUBLIC RELATIONS TIM PEMENANGAN JOKOWI-JUSUF
KALLA (STUDI KASUS TERHADAP TIM PEMENANGAN CALON
PRESIDEN DAN CALON WAKIL PRESIDEN IR.H.JOKO WIDODO DAN
H.M.JUSUF KALLA DALAM MEMENANGKAN PILPRES 2014 DI
YOGYAKARTA)

Tahun Skripsi: 2015, 111 halaman + 30 tambahan

Daftar Pustaka: 11 Buku + 3 Jurnal + 3 Surat Kabar Online

Pemilihan calon presiden dan calon wakil presiden awal tahun 2014 kemarin
membuka banyak dinamika-dinamika politik yang berkembang di setiap daerah, termasuk
di kota Yogyakarta. Kemenangan yang diraih pasangan Jokowi-Jusuf Kalla di kota
Yogyakarta merupakan hal yang menarik karena perolehan suara kemenangan mencapai
148.631 atau 51,41% selisih sedikit berbanding dengan pasangan Prabowo-Hatta Rajasa
yaitu 48,59% suara. Berdasarkan hasil perolehan kemenangan yang berbanding tipis
tersebut peneliti tertarik melihat strategi komunikasi politik apa yang digunakan untuk
menarik calon pemilih. Pada pilpres tahun 2014 public relations tim pemenangan Jokowi-
Jusuf Kalla lebih banyak terfokus kegiatan kampanye di lapangan dalam menyampaikan
pesan-pesan politik. Maka dari itu peneliti konsen terhadap kegiatan kampanye pada
strategi komunikasi politik public relations tim pemenangan Jokowi-Jusuf Kalla.

Tujuan penelitian ini adalah menjelaskan bagaimana strategi komunikasi politik
public relations tim pemenangan dalam memenangkan pilpres tahun 2014 di Kota
Yogyakarta. Penelitian ini mengunakan jenis penelitian deskriptif kualitatif. Metode ini
akan menghasilkan data deskriptif tentang strategi komunikasi politik public relations tim
pemenangan Jokowi-Jusuf Kalla. Informan dalam penelitian ini adalah tim pemenangan
Jokowi-Jusuf Kalla.

Berdasarkan hasil penelitian ini, strategi komunikasi politik yang telah dilakukan
oleh tim pemenangan public relations Jokowi-Jusuf Kalla tidak semuanya berhasil
dengan baik dan sesuai target. Ada beberapa hal yang secara teknis menjadi penyebab,
salah satunya adalah sasaran target dan alat pegara kampanye. Maka dari itu, kemenangan
yang diraih oleh tim pemenangan public relations tidak sepenuhnya melalui kegiatan
strategi tersebut, tetapi karena penguatan nama Jokowi yang sudah terkenal di kalangan
masyarakat kota Yogyakarta.

Kata Kunci: Pilpres 2014, Jokowi-Jusuf Kalla, Strategi public relations,
komunikasi politik
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H.M. JUSUF KALLA IN WON PRESIDENTIAL ELECTIONS IN2014 IN
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The Thesis: 2015,111 page + 30 attachment

Reference: 11 Book + 3 Journal + 3 Newspaper

The election of a candidate the president and the candidates of the vice
president of the beginning of the year 2014 yesterday opened all kinds of the
political dynamics that develops in every region, including in the city of
Yogyakarta. A win whice won Jokowi-Jusuf Kalla in the city of Yogyakarta is
very interesting because the ballot of victory reached 148.631 or 51,41% of the
vote compared to the difference a little with the couples Prabowo-Hatta Rajasa
48,53% vote. Based on the results of the victory whice is the thin see researchers
interested in political communication strategy what you used to draw voters. In
the presidential elections year 2014 public relations team winning Jokowi-Jusuf
Kalla campaign on political communication strategy Jokowi-Jusuf Kalla winning
team.

The purpose of this research is to explain the political communication
strategy team public relations win for winning general in presidential election year
2014 in the city of Yogyakarta. This study using the kind of the research
qualitative descriptive. This method will produce numbers descriptive about
political communication strategy public relations team winning Jokowi-Jusuf
Kalla. Informants in this research was winning Jokowi-Jusuf Kalla team.

Based on the results of this research, political communication strategy has
been done by a team winning public relations Jokowi-Jusuf Kalla not everything
works out well and meet a target. There are several points which are technically
be the cause, one of whice is the target and props campaign. Therefore a victory
that place was by a team winning public relations not fully through the activities
of the strategy but because of the name Jokowi strangethening the already famous
among city people Yogyakarta.

Keywords: Presidential election 2014, Jokowi-Jusuf Kalla, Strategy Public
Relations, Political Communication
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