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ABSTRAK 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Program Studi Ilmu Komunikasi  

Peminatan Public Relations 

Isnain Yusuf Ismantoro 

Promosi Dinas Kebudayaan dan Kepariwisataan Kabupaten Gunungkidul 

Tahun 2014 (Studi Deskriptif Pada Promosi Dinas Kebudayaan dan 

Kepariwisataan Kabupaten Gunungkidul Tahun 2014) 

Tahun Skirpsi : 2015 xix + 130 Halaman + 4 Tabel + 30 Lampiran + 26 Gambar 

Daftar Pustaka : Buku 17 (Tahun 1984-Tahun 2014) + Skripsi 1 +  Sumber 

Internet 9 

 

 Kegiatan promosi merupakan salah satu elemen penting dalam memasarkan 

suatu produk atau jasa. Potensi pariwisata yang besar di wilayah Kabupaten 

Gunungkidul mendorong Dinas Kebudayaan dan Kepariwisataan (Disbudpar) 

Kabupaten Gunungkidul melakukan kegiatan promosi pariwisata yang ada di wilayah 

kabupaten Gunungkidul untuk dapat menjaring wisatawan. Rumusan permasalahan 

dalam penelitian ini adalah bagaimana kegiatan promosi yang dilakukan oleh 

Disbudpar Kabupaten Gunungkidul untuk meningkatkan kunjungan wisatawan ke 

pariwisata Gunungkidul. Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui dampak dari 

kegiatan promosi Disbudpar Kabupaten Gunungkidul.    

 Metode Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif 

kualitatif dengan diawali dengan pengumpulan data, reduksi, penyajian data dan 

analisis lalu dilakukan penarikan kesimpulan. Objek dalam penelitian ini adalah 

Disbudpar Kabupaten Gunungkidul. Pengambilan sampel menggunakan teknik 

purposive sampling. Sementara pengumpulan data dilakukan dengan melakukan 

wawancara mendalam (indepth interview). Validitas data dalam penelitian ini 

menggunakan triangulasi sumber data. 

 Penelitian ini menyimpulkan bahwa promosi pariwisata Disbudpar Kabupaten 

Gunungkidul Tahun 2014 kurang efektif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa enam 

dari tujuh informan mendapatkan informasi pariwisata Gunungkidul dari teman 

mereka yang pernah berkunjung ke objek wisata tersebut. Sedangkan satu informan 

merupakan warga asli Gunungkidul yang mengetahui pariwisata di Gunungkidul. 

Selama ini Disbudpar Kabupaten Gunungkidul melihat keberhasilan kegiatan 

promosi hanya dari meningkatnya jumlah pengunjung pariwisata. Disbudpar 

Kabupaten Gunungkidul harus lebih intensif lagi dalam melakukan pendekatan 

kepada media massa untuk meningkatkan publisitas. 

 

Kata Kunci : Promosi Pariwisata, Gunungkidul Tahun 2014 
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ABSTRACT 

 

University Muhammadiyah Yogyakarta 

Faculty of Social and Political Science 

Department Communication Science  

Major Public Relations 

Isnain Yusuf Ismantoro 

The Promotion Of Disbudpar  Gunungkidul Year 2014 (Descriptive Study On 

The Promotion Of Cultural and Tourism Departement Gunungkidul District 

Year 2014) 

Thesis Years : 2015 xix + 130 Pages + 4 Tables + 30 Attachments + 26 Image 

Referencess : 17 Books (Years 1984 - 2014)  + 1 Thesis +  9 Internet Sources 

 

Promotional activities is an important element in product marketing or 

service. The great of Gunungkidul tourist destinations encourage department of 

culture and tourism (Disbudpar) Gunungidul to do promotional activities for tourism 

which is Gunungkidul district embrace tourists. Enabling research question is how 

promotional activities conducted by Disbudpar Gunungkidul district to increase 

visitors to tourism Gunungkidul. The purpose of this research is to know the impact 

of promotional activities Disbudpar Gunungkidul district.  

The method used in this research is descriptive qualitative begin with 

collecting data, reduction, presentation of data and analysis and made a conclusion. 

Objects in this research are Disbudpar Gunungkidul. This research using purposive 

techniques sampling. Is promotions activities of meanwhile, the data collected by 

indepth  interview technique. The data validity use triangulation data sources as the 

technique. 

 This research concludes that tourism promotion Disbudpar Gunungkidul year 

2014 less effective. The research results show that six of the seven informants get 

information tourism Gunungkidul of their friend who has visited the tourist 

attractions. While one informants are citizens native Gunungkidul who know tourism 

in Gunungkidul. So far Gunungkidul disbudpar seeing the success of promotional 

activities only in the growing tourism the number of visitors. Disbudpar Gunungkidul 

need to intensify particular approach towards mass media to increase their margins of 

publicty. 

Keywords: Tourism Promotions, Gunungkidul Year 2014 


