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Alhamdudillah, Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT  karena 

atas ridho dan rahmatnya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

PERILAKU KONSUMEN WARUNG MAKAN SATE “SIDO MAMPIR PAK 

MAR”  DI DESA SERANG, KECAMATAN CIKARANG SELATAN, 

KABUPATEN BEKASI, sebagai syarat untuk mendapatkan derajat serjana 

pertanian. Dalam menyelesaikan penelitian  ini penulis mendapatkan banyak bantuan 

dan arahan dari berbagai pihak. Oleh karena itu penulis ingin mengucapkan banyak 

terima kasih kepada:  

1. Dekan Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

2. Ketua Jurusan Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta. 

3. Dr. Aris Slamet Widodo, S.P. M.Sc. dan Sutrisno, S.P. M.P selaku dosen 

pembimbing yang telah memberikan arahan dan bimbingan selama penyusunan 

skripsi. 

4. Dr. Ir. Widodo, M.P. selaku dosen penguji, terima kasih atas saran masukan yang 

diberikan kepada penulis. 

5. Dosen, kepala jurusan, serta karyawan Fakultas Pertanian atas dukungannya 

selama perkuliahan hingga skripsi ini selesai. 
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6. Keluarga tercinta Bapak Aprianto, Ibu Saripah beserta adiku Untung Prastyo Aji 

Pamungkas dan Tri Marsela Nur Handayani yang dengan tulus dan iklas 

senantiasa mendoa’akan, mencurahkan kasih sayang dan perhatiannya, sehingga 

Riyanti Ardita Wibisono dapat menyelesaikan kuliah ini dan meraih gelar Sarjana. 

Semoga semua bantuan dan dukungan akan diberikan balasan yang setipal oleh 
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karena itu kritik dan saran yang bersifat membangun sangat dibutuhkan dari 
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