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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi bersaing yang tepat bagi 

Sentra Gerabah Kasongan Kabupaten Bantul. Jenis penelitian ini adalah penelitian 

kuantitatif dengan menggunakan pendekatan deskriptif. Sumber data berasal dari 

data primer yakni para pengrajin atau pengusaha Sentra Gerabah di Desa Wisata 

Kasongan. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis SWOT 

Kuantitatif dan analisis Product Life Cycle (PLC). Sebelum melakukan analisis 

SWOT Kuantitatif penulis melakukan analisis lingkungan. Berdasarkan hasil 

analisis SWOT kuantitatif, Sentra Kerajinan Gerabah Kasongan berada di 

Kuadran I yang berarti memiliki banyak kekuatan dan peluang. Strategi yang 

dapat dilakukan pada posisi Kuadran I adalah pengembangan pasar, penetrasi 

pasar, pengembangan produk, integrasi ke depan, integrasi ke belakang, integrasi 

horizontal, dan diversifikasi konsentrik. Bedasarkan hasil analisis PLC, siklus 

Daur Hidup Produk Kerajinan Gerabah Kasongan berada di tahap kedewasaan 

(maturity) ditandai dengan semakin menurunnya jumlah penjualan tiap tahunnya. 

Strategi yang dapat dilakukan pada tahap kedewasaan (maturity) adalah sebagai 

berikut; defensive strategy yang terdiri dari modifikasi bauran pemasaran, dan 

offensive strategy yang terdiri dari modifikasi pasar dan modifikasi produk. 

Secara garis besar strategi bersaing dalam kaitannya dengan pemasaran produk 

yang dilakukan oleh Sentra Gerabah Kasongan sudah sesuai dengan prinsip-

prinsip Islam. Bahan baku yang tidak dilarang oleh Islam yakni Tanah Liat dan 

bahan lainnya seperti cat, kaca, kulit telur dan lain-lain. Persaingan yang sehat 

ditandai dengan tidak saling menjatuhkan dari segi harga di antara para pesaing. 

Hasil dari analisis SWOT Kuantitatif, PLC dan persaingan menurut Islam maka 

penulis menyimpulkan bahwa Sentra Gerabah Kasongan sudah siap dalam 

menghadapi persaingan bebas Masyarakat Ekonomi ASEAN (MEA) tahun 2015 

dengan berbagai strategi yang dapat dilakukan dan dimaksimalkan. 

 

Kata Kunci: Strategi Bersaing, Analisis SWOT Kuantitatif, Product Life 

Cycle. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to know the competitive strategy is right for Centers of 

Kasongan earthenware Bantul Regency. Type of this research is quantitative 

research using a descriptive approach. Data source derived from primary data 

i.e. the craftsmen or businessmen Pottery Centers in Kasongan tourism village. 

The analysis used in this study was the Quantitative analysis and SWOT analysis 

of the Product Life Cycle (PLC). Before doing a SWOT analysis of quantitative 

environmental analysis the author does. Based on the results of the SWOT 

analysis quantitative, Kasongan earthenware Handicraft are in Quadrant I, which 

means it has a lot of strengths and opportunities. Strategies that can be done on 

the position of the Quadrant I is the market development, market penetration, 

product development, integration, integration into the back, horizontal 

integration, and diversification of concentric circles. Based on the results of the 

analysis of the PLC, the cycle life cycle of Kasongan earthenware Products are in 

the stages of maturity (maturity) is characterized by the decrease in the number of 

sales each year. Strategies that can be performed on the stages of maturity 

(maturity) is as follows; defensive strategy which consists of modifications to the 

marketing mix, and offensive strategy that consists of a modification of the market 

and the modification of the product. Outline a strategy to compete in relation to 

the marketing of products made by Sentra Kasongan earthenware is in 

compliance with the principles of Islam. Raw materials which are not forbidden 

by Islam i.e. clay and other materials such as paint, glass, egg shells and others. 

Healthy competition is characterized by not each in terms of price among 

competitors. The results of the SWOT analysis quantitative, PLC and competition 

according to Islam then the authors conclude that the centers of Kasongan 

earthenware was ready in the face of free competition of the ASEAN economic 

community by 2015 (MEA) with a variety of strategies that can be done and 

maximized. 

 

Keywords: Competitive Strategy, SWOT Quantitative Analysis, Product Life 

Cycle. 
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