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DAFTAR ARTI KATA DAN SINGKATAN 

Da’i   : atau disebut juga dengan subjek dakwah yaitu, sebutan dalam Islam bagi 
orang yang bertugas mengajak, mendorong orang lain untuk mengikuti, dan 

mengamalkan ajaran Islam.  
Demografi : atau ilmu kependudukan yaitu ilmu yang mempelajari dinamika 

kependudukan manusia. 

Era post-modern: masa dimana suatu hal dapat mudah sekali terganti dengan sesuatu hal 
tersebut memiliki nilai yang lebih tinggi dibandingkan hal yang lain. 

Edukasi : proses pembelajaran yang bertujuan untuk mengembangkan potensi dari 
pada peserta didik dan mewujudkan proses pembelajaran yang lebih baik. 

FLS : Flash Video, yang digunakan untuk memberikan video internet dengan 

Adobe Flash Player versi 6 dan baru. 
HTML :Hyper Text Markup Language, yaitu bahasa pemograman standar yang 

digunakan untuk membuat sebuah halaman web, yang kemudian dapat 
diakses untuk menampilkan berbagai informasi di dalam sebuah 
penjelajahan web internet. 

Ideologi : suatu kumpulan gagasan, ide-ide dasar, keyakinan serta kepercayaan yang 
bersifat sistematis dengan arah dan tujuan yang hendak dicapai dalam 

kehidupan nasional suatu bangsa dan negara.  
Konvensional : suatu bentuk sifat untuk hal-hal yang normal, biasa, dan mengikuti cara 

yang diterima secara umum. 

Konvergensif : penggabungan atau pengintegrasian media-media yang ada untuk 
digunakan dan diarahkan kedalam satu titik tujuan. 

Kolerasi : merupakan salah satu teknik analisis dalam statistic yang digunakan untuk 
mencari hubungan antara dua variable yang bersifat kuantitatif. 

Mad’u  : disebut jug dengan objek dakwah, adalah masyarakat atau orang yang 

didakwahi yakni diajak ke jalan Allah agar selamat dunis dan akhirat. 
Muamalah : sebuah hubungan manusia dalam interaksi sosial sesuai syariat, karena 

manusia merupakan makhluk sosial yang tidak dapat hidup berdiri sendiri. 
MySpace :sebuah situs jejaring sosial. 
Menchandise : barang dagangan. 

Mubazir : pelaku atau orang yang melakukan sesuatu yang berlebihan atau 
pemberorosan. 

NOS : Nussa Official Store, merupakan website e-commere yang khusus menjual 
Menchandise Nussa Official. 

Out of the box : mampu membuat pemikiran yang tidak biasa atau pemikiran yang 

mengandung inovasi. 
Open minded : (pikiran terbuka) berarti mau menerima atau mempertimbangkan ide, 

pemikiran, dan paham yang baru. 
Platform : alat komunikasi web atau aplikasi yang memungkinkan para penggunanya 

untuk saling berinteraksi satu sama lain dengan cara berbagi atau 

memperoleh informasi yang ada. 
Syekermania : wadah komunitas berkumpulnya pecinta beliau Al Habib Syekh Bin Abdul 

Qadir Asseggaf. 
SDM : Sumber daya manusia, merupakan kunci yang menentukan perkembangan 

perusahaan. 

Vigram : paket video ads yang berisi 45 video professional yang berbasis 
powerpoint. 


