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PERNYATAAN

. Dengan ini saya,

Nama : ZAKI GANIEM

Nomor Mahasiswa  : 20020410147

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “ANALISIS FAKTOR-FAKTOR
MARKETING MIX YANG MENIMBULKAN MINAT BELI KONSUMEN SEPATU
FUTSAL (Studi Perilaku Konsumen Sepatu Futsal di UMY)”.

Tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di
suatu Perguruan Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara
tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata

dalam skripsi ini terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh
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INTISARI

Fenomena yang berkembang pada saat ini adalah olahraga futsal yang akhir
—akhir ini berkembang sangat pesat di Indonesia, hampir semua kalangan menyukai
olahraga satu ini, baik kalangan atas, menengah dan kalangan bawah, sehingga
secara otomatis bagi perusahaan sepatu mengeluarkan sepatu Futsal untuk para
penggemar olahraga futsal. Untuk perusahaan harus dapat bersaing dengan
perusahaan-perusahaan lain uantuk dapat menciptakan sepatu Futsal yang
berkualitas, baik dari segi harga, promosi, sehingga tujuan penelitian ini adalah 1)
Untuk menganalisis faktor-faktor marketing mix apa saja yang menimbulkan minat
beli konsumen dalam memilih produk sepatu futsal. 2) Untuk menganalisis faktor-
faktor marketing mix yang manakah yang paling dominan yang menimbulkan minat
beli konsumen dalam memilih produk sepatu futsal.

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji
reliabilitas, analisis deskriptif dan analisis faktor.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 1) Faktor-faktor vang
menimbulkan minat beli konsumen dalam memilih produk Sepatu futsal adalah
faktor harga, distribusi, promosi dan produk. 2) Besarnya tingkat kepentingan
faktor-faktor yang menimbulkan minat beli konsumen pada produk Sepatu futsal
adalah sebagai berikut : Faktor I sebesar 26,647 (harga), Faktor II sebesar 19,281
(distribusi), Faktor III sebesar 17,561 (promosi), Faktor IV sebesar 7,806 (produk),

2V Haltar haroa marinalran faldar sriana Anaminan dalane manimballb-an swiant halld



ABSTRACT

Phenomenon expanding at the moment is final fever Futsal - expand very fast in
Indonesia, most of all circle take a fancy to the one athletics this, nob goodness, middle
and low class, so that automatically for shoe company the shoe Futsal to all athletic
devotee of Futsal. For the company of have to can vie with the other;dissimilar
company of for can create the shoe Futsal which with quality, is good the than price
Jacet, promotion, so that this research target is 1) To analyse the Jactors of marketing
mix of any kind of generating enthusiasm buy the consumer in chosening product of
shoe Futsal 2) To analyse the factors of marketing mix which most dominant
generating enthusiasm buy the consumer in chosening product of shoe Futsal.

Analysis Method used in this research is validity test, test the eliabilita,
descriptive analysis and analyse the factor.

Result of this research indicate that the 1) Factors generating enthusiasm buy
the consumer in chosening product of Shoe Futsal is price factor, distribution,
promotion and product 2) Level of storey; level of factors importance generating
enthusiasm buy the consumer at product of Shoe Futsal shall be as follows : Factor I of
equal to 26.647 (price), Factor of II reference of equal to 19.281 (distribution), Factor
Il of equal to 17.561 (promotion), Factor IV of equal to 7.806 (product 3) Price factor
represent the dominant factor in generating enthusiasm buy the product of Shoe Futsal
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