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MOTTO

Hidup adalah sebuah anugrah yang diberikan dari sang khalik,
baik buruknya kehidupan itu adalah sebuah kebahagian yang harus
dinikmati oleh setiap mahluk ciptaan-Nya.

Menjadi mahluk yang berarti bagi-Nya adalah kewajiban mutlak.

Semangat, cinta, dan kasih sayang itu merupakan
kekuatan yang tak terukur. Hanya dengan itu, aku berusaha untuk
bisa menjadi seseorang yang berarti untuk mencapai

kebahagian sejati.
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ISLAM
Allah SWT yang menciptakan seluruh jagad raya, dan karena kehendak-Mu lah
aku tercipta untuk menyembah kepada-Mu. Nabi Muhammad SAW penuntun

segala umat yang menjadikan manusia berakhlak mulia.

KELUARGA
Terima kasih atas semua kasih sayang yang tak pernah surut. Dukungan yang
begitu berarti baik doa dan usaha yang tak pernah letih.

HATI
Ini merupakan sebuah petunjuk untuk menentukan pilihan yang ada dihadapanku.
Yang benar itu benar, dan salah itu salah...terima kasih “hati”, dan karena mu aku

mendapatkan cinta “ANP” yang selalu memotivasi setiap langkah-langkah ku.

SAHABAT
Mereka itu adalah obat yang tidak bisa dibeli. Karena itu mereka selalu ada disaat
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THANKS TO

. Allah SWT, hanya kepada-Mu lah hamba memohon rahmat dan hidayah-Mu.
Semoga setiap jalan yang hamba pilih ini selalu diridhoi oleh-Mu ya
Allah...Amien!!

. Nabi Muhammad SAW pemimpin segala umat.

3. Keluarga ku, terima kasih atas semuanya yang takkan pernah bisa terhitung.

. Ananta, seseorang yang sangat berarti dalam perjalanan hidup ku, dan
menjadikan aku seseorang yang kuat. Hanya Dengan Mu...

. Temen-temen SMU Muh 2 Yk (MUHA RANGER °’03, The Pilotz), temen-
temen kuliah (Lubang Kunci, Telapak Karya, Semar Mesem) gendel, girun,
edi, kriwul, ari kucing, dino, dll semangat dhol...! Hidup adv’03, ide-ide yang
gila... .

. “SICLUS”, almarhum Andri Setiawan (smangat mu yang luar biasa, dan
komitmen mu yang teguh), Bhakti Setiaji yang memberikan pengalaman
hebat.

. Semua orang yang dilingkungan ku, terima kasih atas pengalaman-
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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr. Wb. _

Tiada kata yang pantas penulis ucapkan pertama kali, kecuali puji syukur
kehadirat Allah SWT karena hanya dengan ijin-Nya lah penulis dapat
menyelesaikan skripsi ini sesuai dengan rencana. Shalawat serta salam senantiasa
penulis haturkan kepada Nabi besar Rasullulah SAW yang telah membimbing kita
dan berjuang untuk menguji kegelapan dihati manusia.

Syukur alhamdullilah, skripsi dengan judul “Aktivitas Promosi PT. Java
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MUSE di Indonesia)”, dapat diselesaikan dengan baik. Tulisan ini disusun untuk
memenuhi salah satu syarat akademik guna mendapatkan gelar Sarjana pada
Jurusan Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.

Terselesaikannya skripsi ini tidak mungkin terwujud tanpa bantuan dan
bimbingan serta pengarahan dari berbagai pihak. Pada kesempatan ini penulis
ingin menyampaikan rasa terima kasih kepada :

1. Bapak Khoirudin Bashori, selaku Rektor Universitas Muhammadiyah
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menjadi ketua tim penguji yang selalu mengevaluasi dan sabar dalam
membimbing penulié.

5. Tbu Muria Endah S., S.IP., M.Si selaku penguji I yang memberikan arahan
kepada penulis.
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7. Adrie Subono selaku Chairman PT. Java Musikindo yang telah
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perusahaan tersebut.
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Studi deskriptif kualitatif tentang “Aktivitas Promosi PT. Java Musikindo
Dalam Pementasan Artis Internasional MUSE di Indonesia”.

114 halaman, 14 lampiran, 24 buku, 5 situs, 2 surat kabar (1986-2007)

Penelitian ini membahas tentang bagaimana aktivitas promosi PT. Java
Musikindo dalam pementasan artis internasional MUSE di Indonesia. Tujuan dari
penelitian ini adalah (1) Menganalisis dan mengevaluasi aktivitas promosi yang
dilakukan PT. Java Musikindo dalam pementasan artis internasional MUSE di
Indonesia. (2) Untuk mengetahui faktor pendukung dan penghambat dalam
pelaksanaannya. Penelitian ini menggunakan teknik studi deskriptif kualitatif
dengan menggunakan langkah-langkah analisis data sebagai berikut: (1)
Pengumpulan data yaitu dengan wawancara dan studi pustaka. (2) Reduksi data.
(3) Penyajian data. (4). Kesimpulan.

Aktivitas promosi PT. Java Musikindo dijalankan sepenuhnya oleh
Promotion & Talent Representative. Promotion & Talent Representative
mempunyai wewenang dalam eksplorasi segmentasi pasar, penyampaian pesan,
jugd penentuan media promosi yang digunakan. Komunikasi Pemasaran adalah
aktivitas promosi yang berusaha menyebarkan informasi, mempengaruhi atau
membujuk, dan mengingatkan pasar sasaran atas produk atau jasa yang
ditawarkan oleh perusahaan agar melakukan tindakan.

Aktivitas promosi PT. Java Musikindo dilatarbelakangi oleh keadaan
segmentasi target audience yang berbeda, media yang beragam, sehingga
diperlukan aktivitas promosi yang tepat untuk mendapatkan farget audience yang
diinginkan. Selain itu, dunia showbiz merupakan sebuah peluang bisnis dengan
modal yang besar, maka dari itu penentuan aktivias promosi yang tepat sangat
diperlukan bagi perusahaan. Melalui aktivitas promosi PT. Java Musikindo
menggunakan bauran promosi untuk menarik penonton. Berdasarkan penelitian
yang telah dilakukan, diketahui bahwa PT. Java Musikindo menggunakan 2
bauran promosi yakni advertising dan public relation. Seluruh aktivitas yang
dilakukan bertujuan untuk menarik penonton MUSE. Maka dengan hasil analisis
diatas dapat disimpulkan bahwa PT. Java Musikindo telah melakukan aktivitas



