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Assalamu’alaikum Wr. Wb,

Alhamdulillahirobbil’alamin, puji syukur kepada Allah SWT atas segala
rahmat, hidayah serta inayah-Nya yang telah memberikan berbagai kemudahan dan
kelancaran kepada penulis dalam menyelesaikan skripsi ini yang berjudul
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MIO DI KALANGAN KOMUNITAS YAMAHA MIO (MATARAM INDIE
OTOPED) JOGJA”. Dengan cinta dan kasih sayang-Nya serta kesempatan yang
diberikan inilah, maka penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik.

Skripsi ini ditujukan sebagai bentuk referensi tambahan untuk lebih
mengetahui apa saja faktor-faktor yang dapat mempengaruhi citra merek sebuah
produk khususnya produk sepeda motor. Ijisamping itu, skripsi ini juga berfungsi
sebagai salah satu syarat untuk meraih gelar Sarjana S-1 pada Jurusan Iimu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta.

Dalam penulisan skripsi ini, tentu banyak sekali bentuk tantangan maupun
hambatan yang penulis hadapi, namun berkat do’a, dukungan, bimbingan dan
naschat serta bantuan dari berbagai pihak baik secara moral maupun materi yang tak

ternilai harganya, akhimya skripsi ini bisa terselesaikan juga. Untuk itu, pada
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. Ibu Yeni Rosilawati, S.IP, SE, MM selaku pembimbing I skripsi yang selalu
sabar membimbing pebulis dengan teliti. Terimakasih penulis haturkan, atas
semua krittkan saran serta masukan yang diberikan sehingga skripsi ini
terselesaikan dengan baik.

. Bapak Krisna Mulawarman, S.Sos selaku pembimbing II skripsi. Terimakasih
atas semua kritikan dan saran serta dukungan yang sangat berarti bagi penulis
dalam menyelesaikan skripsi ini.

. Ibu Muria Endah Sukowati, S.IP, M.Si selaku penguji skripsi. Terimakasih atas
kemudahan yang diberikan, atas semua bentuk masukan maupun kritikan dan
saran yang membangun yang diberikan kepada penulis.

. Seluruh Dosen Pengajar Ilmu Komunikasi yang tidak dapat penulis sebutkan satu
persatu, terima kasih atas ilmu yang sangat bermanfaat yang diberikan kepada
penulis selama di bangku perkuliahan. Dan semua ilmu yang diberikan tidak ada
yang terbuang sia-sia,

. Seluruh staff & karyawan Fisipol UMY, khususnya Pak Jono dan Mba Siti (Rg.
Jurusan IK), terima kasih atas semua infonya.

. Seluruh karyawan Perpustakaan UMY, yang selalu memberikan bantuannya,

sehingga skripsi ini dapat selesai dengan baik.
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Akhimya, dengan segala kerendahan hati, penulis berharap agar skripsi ini
bisa bermanfaat bagi semua pihak. Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini
masih sangat jauh dari kesempurnaan akibat keterbatasan pengetahuan, pengalaman,
pemahaman, dan kepustakaan, maka penulis akan sangat menghargai apabila karya

kecil ini mendapatkan berbagai kritik maupun saran yang membangun.

Wassalamu’alaikum Wr. Wb

Yogyakarta, 11 November 2008
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