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ABSTRAKSI

Dunia periklanan saat ini mengalami perkembangan sangat pesat, kita selalu
di suguhi berbagai macam jenis iklan melalui berbagai macam media. Tapi yang
menjadi ironi adalah banyak dari iklan-iklan yang di munculkan seringkali di anggap
melanggar ketentnan yang berlaku khususnya di indonesia yang sudah mempunyai
EPI (Etika Pariwara Indonesia) sebagai barometer untuk ukuran iklan dan pada
kenyataannya banyak iklan yang tidak sesuai dengan ketentuan tersebut

Melihat fakta tersebut dalam penelitian ini, peneliti mencoba untuk melihat
iklan-iklan yang ada khusunya iklan-iklan kolom yang ada dalam SKH Merapi dan
Meteor dan penelitian ini di fokuskan kepada iklan-iklan pengobatan alternatif seperti
iklan peningkatan kemampuan seks, pengobatan berbagai penyakit batk medis
maupun non medis dengan cara tradisional, pengobatan untuk mendapatkan
keturunan. Iklan-ikian ini di anggap melakukan pelanggaran baik dari isi maupun
cara penyajiannya.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis isi (confent
analysis) yang digunakan untuk memahami iklan-iklan pengobatan alternatif dalam
iklan kolom yang dihitung berdasarkan sampel yang diambil pada media cetak yaitu
SKH Merapi dan Meteor pada bulan Juni-Agustus. Penelitian ini dilakukan melalui
pengamatan langsung melalui SKH-SKH yang dijadikan sampel tersebut.

Hasil analisis yang di lakukan pun menunjukan bahwa iklan-iklan tersebut
banyak melakukan pelanggaran jika di benturkan kepada aturan yang berlaku (EPI),
baik dari penggunaan kata-kata seperti superlatif, hiperbola sampai pemberiann
paransi yang rata-rata dari iklan tersebut tidak memberikan bukti yang kuat sehingga
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ABSTRACTION

World’s of advertising have an development rapidly, we always
representation of advertisement by kinds of media. But the ironic think is a
advertising often collide with the rules specially at Indonesia has been having EPI
(Etika Pariwara Indonesia) as a barometer for advertising standard and as a matter of
fact is so many advertisement unstandardization.

Look at that situation for this research, researcher try to look at the
advertisements specially advertising columns at Daily Merapi newspaper and Meteor
and focus by alternative therapy commercial such as sex prosperity increase
commercial, therapy medic and non medic with traditional therapy, therapy for
having a child. This commercials belief break the rules right from the content and
presentation.

Method for this research is content analysis for understanding this alternative
therapy commercials at advertising columns count by sampling from Daily Merapi
Newspaper and Meteor at June — August.

This analysis result refer that that’s commercial so many do infraction with
the rules (EPI), right from the sentences such as superlative, hyperbole until giving a
warranty mean from that commercial can not giving the strong evidence with the
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