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Dengan tetap mematuhi hal-hal yang tak ditakdirkan untuk
kulakukan, aku kini mengerti bahwa kekuatanku adalah hasil

kelemahanku,kesuksesanku adalah akibat kegagalanku,dan
gayaku langsung berkaitan dengan keterbatasanku.

Billy Joel

“ Hai orang - orang yang beriman, apakah sebabnya apabila dikatakan
kepada kamu, berangkatlah (untuk berperang) pada jalan Allah”,

Kamu merasa berat dan ingin tinggal ditempatmu?

Apakah kamu merasa puas dengan kehidupan di dunia sebagai ganti
kehidupan di akhirat? Padahal kenikinatan hidup di dunia (dibandingkan
dengan kehidupan) di akhirat hanyalah sedikit”

(Qs. At — Taubah ayat 38)
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