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Assalamu’alaikum Wr. Wb

Alhamdullilah, segala puji syukur atas kehadirat rahmat dan karunia Allah SWT
yang diberikan penulis sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini. Tak lupa salam
senantiasa kita haturkan kepada Rosuilullah SAW beserta sahabat dan keluarganya.

Akhimnya, peneliti dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Strategi Promosi
Event Organizer Prada Production Dalam Penyelenggaraan Ajang pencari Bakat musik
The Dreamband HI” (Studi Deskriptif Kualitatif tentang Strategi Promosi Event
Organizer Prada Production Dalam Penyelenggaraan Ajang pencari Bakat musik The
Dreamband HII). Skripsi ini disusun guna memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh
gelar sarjana pada jurusan Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

Halangan, rintangan, do’a serta berbagai usaha maksimal telah dilakukan oleh
peneliti untuk menyelesaikan dan memberikan sebuah karya yang terbaik. Namun
peneliti menyadari sepenuhnya bahwa dalam peayusunan skripsi ini memerlukan bantuan
dari berbagai pihak. Untuk itu peneliti ingin mengucapkan terimakasih kepada:

1. Bapak Fajar Igbal, S.Sos, M.Si seclaku kepala Jurusan Ilmu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

2. Bapak Taufiqurrahman S.IP, M.Si selaku Dosen pembimbing satu.
Terimakasih ya pak, untuk segala hal yang dengan selalu sabar

memberikan pengaraban bagi peneliti.
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3. Segenap dosen jurusan Ilmu Komunikasi UMY
4. Segenap jajaran dan staf Prada Production, terimakasih telah
memberikan ijin bagi peneliti untuk melakukan penelitian dan
mengorek informasi di Prada production.
5. Semua pihak yang telah membantu peneliti dalam menyelesaikan
skripsi namun tidak bisa discbutkan satu persatu.
Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan.
Oleh karena itu pencliti mengharapkan adanya saran maupun kritik bagi pembelajaran

dikemudian hari.

Wassalamu’alaikum Wr. Wb

Yogyakarta, 28 Juli 2009

Bayu Sigit Prabowo
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MOTTO

Dunia adalah komedi bagi mereka yang melakukannya, atau tragedi bagi mereka
yang merasakannya. - Horace Walpole

Ketahuilah, apapun yang menjadikanmu tergetar, itulah Yang Terbaik untukmu !
Dan karena itulah, Qalbu seorang pecinta-Nya lebih besar daripada Singgasana-
Nya. - Jalaludin Rumi

Sesungguhnya seseorang bisa disebut mandiri bukan lantaran ia sudah tidak lagt
meminta, tapi lebih karena ia sudah bisa memberi harapan akan kembali diberi. -
Anonim

Cinta yang sejati tidak terletak pada apa yang telah dikerjakan dan diketahui,
namun pada apa yang telah dikerjakan namun tidak diketahui. - Anonim

Tak ada orang yang terlalu miskin sehingga tidak bisa memberikan pujian. -
Anonim

Kesehatan selalu tampak lebih berharga setelah kita kehilangannya. - Jonathan
Swift

Kita tidak bisa menjadi bijaksana dengan kebijaksanaan orang lain, tapi kita bisa
berpengetahuan dengan pengetahuan orang lain. - Michel De Montaigne

Seorang konsultan psikologi paling jenius sekalipun tidak lebih mengerti tentang
pikiran dan keinginan kita lebih daripada diri kita sendiri. - Anonim

Do all the goods you can, All the best you can, In ali times you can, In all places you
can, For all the creatures you can. - Anonim

Yang terpenting dari kehidupan bukanlah kemenangan namun bagaimana
bertanding dengan baik. - Baron Pierre De Coubertin

Hari ini Anda adalah orang yang sama dengan Anda di lima tahun mendatang,
kecuali dua hal : orang-orang di sekeliling Anda dan buku-buku yang Anda baca. -
Charles "tremendeous" Jones

Ketika satu pintu tertutup, pintu lain terbuka; namun terkadang kit.a meli.hat da.n
menyesali pintu tertutup terscbut terlalu lama hingga kita tidak melihat pintu lain
yang telah terbuka. - Alexander Graham Bell



Jenius adalah 1 % inspirasi dan 99 % keringat. Tidak ada yang dapat
menggantikan kerja keras. Keberuntungan adalah sesuatu yang terjadi ketika
kesempatan bertemu dengan kesiapan. - Thomas A. Edison

Sumber kekuatan baru bukanlah uang yang berada dalam genggaman tangan
beberapa orang, namun informasi di tangan orang banyak. - John Naisbitt

Uang merupakan hamba yang sangat baik, tetapi tuan yang sangat buruk. - P.t.
Barnum

Karya ini Ku persembahkan untuk :
Ibuku tercinta

Bapak

Kakakku satu-satunya

My sweety girl dan kedua calon mertuaku hehe
Everyones who loves me
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TERIMA KASIH SAYA KEPADA

ALLOH SWT, Nabi MUHAMMAD SAW serta para sahabat.

My parents yang selalu memberi dukungan baik spiritual maupun financial,
maafkan anakmu ini yang telah menghambur-hamburkan uang kalian.

My only one brother (mas puguh) and his only one wife (mbak fifin),
thankz bro, for all your support, buatkan aku ponakan yang cakep,hehe.
Mbah kung ama mbah uti, sehat yah.

Genduuut finnaly I reached this, luv u so, thanks for everything you gave.
Buat pak mat dan bu eti, maaf udah bkin kalian resah dan gelisah, tapi
demi kalian juga saya sampai disini, makasih buanyakk.

To all my best forever friends, cuwiw, dhila, ucok, chanwie, lala, sarie,
nanda, soleh, hwenk, semuanya pokoknya, thank God T have you all.

Seluruh rekan seperjuangan IK'O3 khususnya kelas B (Satu-persatu
kepompong telah menjadi ulat,,, kita berharap semoga salah satu diantara
kita akan terlahir seekor Kupu-kupu cantik yang dapat memancarkan
keindahannya sorry mbur tak jiplak)

Buat "seroja squad” (boms, simon, gembot, hwenk, gepeng, bayu, lan
sapanunggalane), kita teriakkan keras?2 lagu mahasiswa rantau.

All crew WPT (wisma pondok indah) mulai dari brian, paul, bimo, win, bang
mamat, jaya,acong, satria, pakros, kru burjo (emondu'us), mski ada yang
udah ga disini, gapapah, thankz guyz.

Buat Wisnu alias gontenk, sudah rela menjadi penasehat mekanikal tanpa
bayaran alias gratisan selama bertahunZ, apa jadinya motorku tanpamu.

Penduduk Ngadimulyo tercinta, mbak yati, mbak sum, pak bejo, ridwan,
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dian, bolenk, gendhel, penyo, kodok, lia “sibos"(miss u), miko mety, dan
semuanya dari ujung selatan sampai utara yang mungkin tidak tersebutkan,
~ Semua merk rokok yang pernah hinggap di mulutku dan mengisi paru-
paruku (merokok dapat menyebabkan ide cemerlang dan tahan melek,,
survey membuktikan bahwa cukai rokok menyokong perekonomian dan
pembangunan NKRI. So, fatwa MUI mohon di tinjau ulang..
hahaha..)(jiplak lg mbur hehe)

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang telah membawaku sampai ke
fase ini. Jangan berhenti Cetak generasi terbaik untuk neger:i ini.

Semua temen-teman yang membantu dan mengenal saya dengan baik tapi
tidak bisa saya sebutkan satu-persatu. Maaf ya kalo mungkin saya pernah

ada salah dan terimakasih untuk dukungannya selama ini

Wassalam...

gembul_geela@yahoo.com
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