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ABSTRACT 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Kosentrasi Public Relation 

Aulia Purqon 

STRATEGI POSITIONING DALAM MEMPERTAHANKAN EKSISTENSI 

JOGJA TV SEBAGAI TV BUDAYA TAHUN 2012-2014. 

Tahun Skripsi: 2015 xix+115 Halaman+2 Tabel +15 gambar 

Daftar Pustaka: 18 Buku (Tahun 1986-2013) + 11 Sumber Internet 

Televisi tumbuh pesat dari masa kemasa, akibatnya tingkat persaingan 

antar stasiun televisi semakin tajam, indikasinya adalah semakin banyak 

munculnya stasiun televisi lokal di daerah-daerah maka semakin beragam 

positioning yang di lakukan oleh masing-masing stasiun televisi. Sebagai salah 

satu televisi lokal di Jogja, Jogja TV melakukan strategi positioning untuk 

mempromosikan, mengenalkan dan menanam imagenya kepada masyarakat Jogja 

dan sekitarnya.  

Karangka teori yang digunakan adalah segmentasi, targeting, positioning 

dan formating. Metode penelitian yang dipakai dalam penelitian ini adalah 

deskriftif kualitatif. Lokasi penelitian mengambil tempat di kantor JogjaTV Jl. 

Wonosari Km. 9 Sendang Tirto Brebah, Sleman, Yogyakarta. Penelitian ini 

dilakukan dengan menggunakan metode analisis dokumen dan wawancara 

terhadap sumber yang relevan dengan permasalahan yang diteliti. 

Segmentasi yang dilakukan Jogja TV adalah ke seluruh lapisan 

masyarakat. Targeting yang ingin di capai adalah ke seluruh lapisan masyarakat 

yang membutuhkan hiburan dan informasi lokal. Positioning Jogja TV adalah 

menggunakan logo dan slogan “Tradisi Tiada Henti” dengan mengandalkan 

kearifan lokal, tradisi serta budaya adiluhung yang kuat. Formating stasiun adalah 

stasiun lokal yang berformat budaya dengan menyajikan program-program 

kebudayaan. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa positioning yang 

dilakukan Jogja TV menggunakan event-event marketing yang berbentuk kegiatan 

budaya, menggunakan strategi kreatif door to door dengan  pak blangkon dan 

melakukan kegiatan-kegiatan off  air yang bekerja sama dengan masyarakat, 

mahasiswa dan instansi pemerintahan. 

Kata Kunci :Positioning, Budaya, Eksistensi 
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ABSTRACT 

 

University of Muhammadiyah Yogyakarta 

faculty of Social Science and Political Science 

Concentration Public Relations 

Aulia Purqon 

POSITIONING STRATEGY IN MAINTAINING THE EXISTENCE AS TV 

TV JOGJA CULTURE YEAR 2012-2014. 

Thesis Year: 2015 xviii + 115 pages + 2 Table +15 picture 

Bibliography: 18 Books (Years 1986-2013) + 11 Internet Resources 

 Television over time, grew rapidly, consequently the level of 

competition among television stations increasingly sharp, the indication is the 

emergence of a growing number of local television stations in areas where the 

more diverse positioning undertaken by each television station. As one local 

television Jogja, Jogja TV perform positioning strategy to promote, introduce and 

cultivate his image to the people of Yogyakarta and surrounding areas. 

 

 The theoretical framework used is segmentation, targetting, positioning 

and formatting. The research method used in this research is descriptive 

qualitative. Location of research taking place in the office JogjaTV Jl. Wonosari 

Km. 9 Sendang Tirto Brebah, Sleman, Yogyakarta. This research was conducted 

using the method of analysis of documents and interviews with sources that are 

relevant to the problems studied. 
 

 Segmentation is done Jogja TV is to the whole society. Targeting to be 

achieved is to all the people who need entertainment and local information. 

Positioning Jogja TV is to use the logo and the slogan "Tradition None Stop" by 

relying on local wisdom, traditions and high culture is strong. Formatting station 

is a local station that is formatted culture by presenting cultural programs. Results 

from this study showed that the positioning is done Jogja TV using marketing 

events that shaped cultural activities, using a strategy of creative door to door with 

a mr. blangkon and perform activities off the water that works with communities, 

students and government agencies. 

 

Keywords: Positioning, Culture, Existence 

 


