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sasaran konsumennya. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini
deskriptif kualitatif bertipe studi kasus, Hasi penelitian memperlihatkan
bahwa strategi positioning yang dilakukan Xplor dalam meningkatkan
kesadaran merek (brand awareness) dikatakan berhasi] karena data yang
diperoleh peneliti menunjukkan jumlah pelanggan yang naik sekitar 250%,
pada kuartal (tahun) kedua 2006, Keberhasilan Xplor dalam meningkatkan
kesadaran merek (brand awareness) dari khalayak juga tidak terlepas dari
indikator-indikator yang mendukung terlaksananya strategi positioning dengan
pemanfaatan variable pemasaran (marketing mix) dan komunikasi, diantaranya
dengan melakukan kegiatan advertising, sponsorship, sampling, dan official
partner dengan beberapa perusahaan.
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