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Daftar Kepustakaan

Studi ini berusaha menganalisis strategi Tela-Tela Fried Casava dalam
memperkenalkan dan memasarkan produk Tela-Tela kepada konsumen. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi Tela-Tela dalam
memperkenalkan dan memasarkan produknya kepada konsumen. Kerangka teori
dalam penelitian ini adalah strategi promosi adalah strategi promosi adalah semua
kegiatan yang dimaksudkan untuk menyampaikan atau mengkomunikasikan suatu
produk kepada pasar sasaran untuk memberi informasi tentang keistimewaan,
kegunaan, dan yang paling penting adalah tentang keberadaannya untuk mengubah
sikap ataupun untuk mendorong orang untuk bertindak (Tjiptono, 2000:200). Metode
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif.

Hasil penelitian memperlihatkan bahwa strategi promosi yang digunakan Tela-
Tela untuk memperkenalkan dan memasarkan produknya adalah dengan
menggunakan strategi komunikasi pemasaran yang terpadu atau Integrated Marketing
Comunication (IMC) yaitu suatn bentuk komunikasi pemasaran atau kegiatan
promosi sebagai elemen dasar untuk mencapai tujuan prom051 yaitu dengan langkah
pertama adalah menentukan khalayak sasaran promosi, langkah selanjutnya adalah
menentukan tujuan promosi yaitu memperkenalkan dan juga memasarkan produk
Tela-Tela kepada masyarakat konsumen, langkah selanjuinya adalah merancang
pesan yang akan disampaikan melalui promosi, tahapan berikutnya adalah memilih
saluran komunikasi yang akan digunakan dalam promosi, tahapan berikutnya adalah
mengalokasikan total anggaran, tahapan selanjutnya adalah memutuskan mengenai
bauran promosi yang digunakan, tahapan berikutnya adalah mengukur hasil promosi
dan tahapan yang terakhir adalah mengelola dan mengkoordinasikan komunikasi
pemasaran yang terintegrasi. Adapun bauran promosi yang dilakukan Tela-Tela yaitu
periklanan (advertising), promosi penjualan (sales promotzan), hubungan masyarakat
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