INTERVIEW GUIDE

1. Apakah dalam kampanye PILGUB bapak melakukan strategi

political marketing? Bagaimana strategi tersebut?

Bagaimanakah bentuk strategi political marketing tersebut?

Apa saja yang dilakukan dalam memasarkan politik kandidat

CAGUB dan CAWAGUB?

4. Apakah bapak menggunakan analisis SWOT (strengths/kekuatan,
weakness/kelemahan, opportunity/peluang, dan threats/ancaman)
atau riset dalam menentukan sebuah strategi political marketing?

. Bisa dijelaskan dari analisis SWOT tersebut‘?

W N

para pcmlhh ‘dalam pelaksanaan strateg1 polmcal markermg? Dan
apa makna pesan tersebut?

7. Apakah bapak menggunakan riset opini dan analisis lingkungan
sebelum melakukan strategi political marketing? Dan melakukan
dialog interaktif dengan masyarakat? Dan Dengan cara bagaimana?

8. Apa sgja yang dilakukan team sukses dalam melakukan positioning
dalam menampilkan citra kandidat? Apakah sudah relevan dengan
kedua kandidat? Atau positioning di visi dan misi (bali deso bangun
desp)?

9. Bagaimana bentuk dari positioning tersebut?

10. Bagaimanakah bentuk strategi bapak dalam membangun image
kandidat?

11. Dalam kampanye political marketing, apakah bapak melakukan
segmentasi terhadap pemilih? Mengapa?

12. Dalam team sukses apakah bapak membentuk team advokasi atau
regulasi hukum? Jika iya dalam menangani kasus yang seperti apa?

13. Apa saja program kerja atau policy yang bapak tawarkan dalam
PILGUB tersebut?

14, Apakah program kerja tersebut sesuai dengan keadaan Jawa Tengah?
Apa maksud dari program tersebut?

15. Dalam kampanye PILGUB apakah bapak melakukan pass marketing
atau kampanye tatap muka?

16. Apa saja bentuk kampanye yang dilakukan dan dilaksanakan?

17. Apakah dalam kampanye bapak menggunakan media/pull
marketing?

18. Media dan saluran apa saja yang bapak gunakan dalam kampanye
tersebut?

19. Jika dilihat dari segi geografis, para pemilih kan ada yang tinggal di
pedesaan dan perkotaan, apakah pendekatan yang bapak lakukan
sama atau ada perbedaan?

20, Jika ada atau tidak ada perbedaan, apa pertimbangan bapak?
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22, Hal apa saja untuk mengatasi kendala tersebut?

23. Evaluasi apa yang digunakan bapak dalam melaksanakan Strategi
political marketing?

24, Syarat-syarat apa sajakah yang diperlukan untuk menjadi cagub-
cawagub dari PDI Perjuangan?

25. Bagaimana mekanisme seleksi cagub dan cawagub PDI Perjuangan?

26. Apa yang melatarbelakangi PDI Perjuangan memilih pasangan Bibit-
Rustriningsih sebagai kandidat Gubernur dan Wakil Gubernur?

27. Bagimana mesin Parpol PDI Perjuangan dalam bekerja?

28. Dalam hal penentuan sosok yang ideal yang diusung dalam Pilkada
Jateng, antara figure dan kriteria manakah yang lebih dikedepankan?
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