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1SI IKLAN RADIO

Laki2 : Selamat pagi bu !

Perempuan : Pagi, silahkan duduk !

Laki2 : Makasih bu

Perempuan : Selamat datang dites penerimaan pegawai tahap 11 ini Yya, silahkan

perkenalkan diri anda !

Laki2 : Nama saya Anto lulusan Universitas.......ocoenees Bapak saya DR Sugiarto
Perempuan : Q000 yang bupati itu ?

Laki2 : Iyabu

Perempuan : Baik?, langsung saja kami membutuhkan manajer untuk memasarkan
produk kami ke masyarakat Jawa, menurut anda bagaimana strateginya ?

Laki? : Strateginya ya? eeceeeeet.......-.--

Tuhkan... siapa bilang masa depan bisa dijamin sekolah atau ortu yang ngetop. Masa
depan ya karena kerja keras, ibadah dan lingkungan yang oke. Asal ketiganya oke, masa
depan ada ditangan. Iklan ini persembahan oleh Universitas Mubammadiyah Yogyakarta.
Lingkungan yang sportif untuk masa depan, info pendaftaran hubungi 0274 (387649).
Sampai 27 Agustus ya !
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DAFTAR PERTANYAAN

Identitas Responden

- Nama (jika keberatan, tidak periu diisi) :

Asal Sekolah :

Kota Asal ;

Jenis Kelamin : (L) / (F)
Jurusan/Fakultas yang diambil di UMY :

Berilah tanda silang untuk jawaban yang kamu pilih

VARIABEL TERPAAN PROMOSI UMy MELALU! RADIO
A. Frekuensi Mendengarkan iklan UMY di Radio

1.

Apakah alasén kamu mendengarkan radio ?
a.
b.
c.
d.

Untuk mendapatkan informasi
Untuk mendapatkan hiburan
Untuk mengisi waktu luang
Sebagai peng_r!antar tidur

2. Dalam sehari berapa kaiirkamu mendengarkan iklan UMY yang diputar dj radijo ?

a.
b.
c.
d.

3 kalli sehari atau lebih
Zkali.sehari

1 kaliis_ghar_i_

jarang n;éndengarkan iklan

3. Apakah kamuy mengganti frekuensi radio ketika iklan UMY tengah diputar di radic ?

a
b.

Tidak pernah mengganti
Cy:kup mendengarkan dua kalj saja setelah itu jika iklannya diputar kembaii
maiia*saya akan memindahkan ke frekuensi lain.

Cukup mendengarkan satu kali saja setelah ity jika iklannya diputar kembali
maka saya akan memindahkan ke frekuensi lain.

Selalu saya ganti karena saya kurang suka dengan iklannya.

B. Perhatian Terhadap Pesan Iklan UMY di Radio
4. Apakah-kamu seriys dalam mendengarkan iktan UMY melalui radio 7

a.
b.
c.
d.

Sangat serius
Cukup serius
Kurang seriys
Tidak serius

5. Apakah dalam mendengarkan ikian UMY, kamy sering mendengarkannya hanya

sepintas saja atau tidak mendengarkannya secara utuh ?

a.

Sangat sering




a.

a.
b.
C.
d.

B. Apakah kamu yakin mampu mengingat isi dari iklan meskipun iklan UMY tersebut tidak

a.
b.
C.
d.

9. Apakah setelah mendengarkan iklan UMY melalui radio kamu mampu menceritakannya

Cukup sering
Jarang
Tidak pernah

C. Pemahaman Terhadap Pesan Ikian di Radio
6. Masukan apa saja yang kamu dapatkan setelah kamu mendengarkan iklan UMY ini ?

Saya menjadi berminat untuk menjadikan UMY sebagai perguruan tinggi swasta
pertama yang akan saya masuki jika saya tidak diterima di perguruan tinggi
negeri.

Saya menjadi jelas tentang waktu pendaftaran dan cara saya untuk mencari
informasi lebih fanjut mengenai UMY, karena sebelumnya saya tidak punya
informasi apapun untuk mendatarkan diri ke UMY.

Saya menjadi tahu bahwa UMY merupakan perguruan tinggi swasta yang
memiliki lingkungan kampus yang bagus dan saya berminat untuk masuk ke
UMY, namun begitu UMY tetap bukan pilihan utama saya untuk perguruan tinggi
swasta.

Saya tidak mendapatkan masukan apapun, karena saya tahu UMY sudah sejak

lama.

7. Apakah kamu memahami isi pesan yand ingin disampaikan dalam ikian UMY ?

Sangat paham
Cukup paham
Kurang paham
Tidak paham

sedang diputar di radio ?

Sangat yakin
Cukup yakin
Kurang yakin
Tidak yakin

kepada orang lain secara utuh 7
a. Sangat mampu, apabila kamu hapal dialog yand ada dalam iklan mulai dari

tahap wawancara yang dilakukan oleh seorang laki-laki hingga bagian akhir iklan
yaitu iklan dipersembahkan oleh UMY.

Cukup mampu, apabila yang kamu hapal hanya bagian-bagian yang kamu
anggap penting yaitu nomor telpon yang harus dihubungi apabila kamu ingin
mengetahui informasi lebih lanjut mengenai pendaftaran di UMY.




c. Kurang mampu, apabila yang kamu hapal hanya bagian-bagiaﬁ yang kamu
anggap lucu yaitu ketika laki-laki yang mengikuti tes wawancara tersebut tidak
dapat menjawab pertanyaan yang diajukan oleh pegawai di perusahaan
tersebut.

d. Tidak mampu, apabila setelah mendengarkan iklan, kamu sama sekali tidak
mampu mengingat isi dari iklan tersebut karena kamu tidak memperhatikannya.

VARIABEL MINAT MEMILIH KARENA |KLAN

10. Apakah kamu tertarik dengan iklan UMY yang diputar di radio ?
a. Sangat tertarik
b. Cukup tertarik
c. Kurang tertarik
d. Tidak tertarik

11. Apakah kamu tertarik masuk UMY setelah mendengarkan iklan melalui radio ?
a. Sangat tertarik
b. Cukup tertarik
c. Kurang tertarik
d. Tidak tertarik

12. Setelah mendengarkan iklan UMY melalui radio, menjadi pilihan keberapakah UMY

untuk perguruan tinggi swasta yang akan kamu masuki ?

a. Pilihan|
b. Pilihanll
¢. Pilihan

d. Pilihan terakhir
13. Apakah kamu tertarik dengan kualitas UMY sebagai perguruan tinggi swasta yang ada di
Yogyakarta ?
a. Sangat tertarik
b. Cukup tertarik
c. Kurang tertarik
d. Tidak tertarik
14. Apakah kamu tertarik dengan gedung dari UMY ?
a. Sangat tertarik
b. Cukup tertarik s A
c. Kurang tertarik
d. Tidak tertarik
15. Apakah kamu tertarik dengan jurusan dan fasilitas yang disediakan oleh UMY ?
a. Sangat tertarik
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17.

18.

19.

20.

b. Cukup tertarik
c. Kurang tertarik
d. Tidak tertarik

Apakah kamu tertarik dengan visi dan misi yang diemban oleh UMY ?

a. Sangat tertarik
b. Cukup tertarik
c. Kurang tertarik
d. Tidak tertarik

Apakah kamu yakin UMY dapat menjadi tempat untuk menuntut ilmu yang baik bagi para

mahasiswa ?
a. Sangat yakin
b. Cukup yakin
c. Kurang yakin
d. Tidak yakin

Apakah kamu yakin dengan tenaga pengajar UMY yang berkualitas Master dan Doktor

dengan good communication skill ?
a. Sangat yakin
b. Cukup yakin
c. Kurang yakin
d. Tidak yakin

Apakah kamu tertarik masuk UMY karena dalam memberikan perkuliahan, UMY selalu

berpegang pada Integrated Islamic Based Curricufum ?
a. Sangat tertarik
b. Cukup tertarik
c. Kurang tertarik
d. Tidak tertarik
Dari mana kamu tahu informasi tentang UMY ?
a. Mendengarkan iklan dari radio
b. Mencari tahu lewat brosur dan leaflet
c. Bertanya kepada teman/saudara/sekolah
d. Membaca informasi dari surat kabar

e et trmm e AlmdlaliAan Alals D TRAV

o Ya
oYa
o Ya

o Ya
I—UVQ

o Tidak
o Tidak
o Tidak

o Tidak
~ Tirak



