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" MOTTO “

Kesuksesan lahir bukan karena kebetulan atau
keberuntungan semata. Sebuah kesuksesan terwujud karena
diikhtiarkan, melalui perencanaan yang matang, keyakinan,
kerja keras, keuletan dan niat baik

(NN)

Allah SWT tidak akan membebani seseorang atau umatnya
melainkan sesuai dengan kemampuannya

(Al-Baqaroh : 286)

Jenius adalah 1% inspirasi dan 99% keringat. Tidak ada yang

dapat menggantikan kerja keras. Keberuntungan adalah
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¥Yang selaly memberi kasin, bPerhatian, dukungan, dan

doa. Semua itu sangat berati bagi-Ky. My Mom and Dad is

®*Kakakku Eka, Mpa’ Lissa dan adikku Noris yang paling
Cute. Thank, z sudah memberikan Support, bimbingan dan
doa. Kalian Yang terbaik di dalam hatiky.

® Eyang Putri, om Sapto, Bule’ Tati, oOm Sugeng, Pa’de
Riyadi, Ismi, Bravi beserta Semua  keluarga besar
"PAPUJO" Yang selalu baik hati dan penuh pPerhatian sama
aku,

* Semug anak-anak "Lembah Tengkorak’ yang Gokil, selalu
menghibur dan memberikan inspirasi, serta membuatkn
ﬁengerti arti sahabat....... Najib, Igbal, Depe, Agung
(Gimbal), pak Gendut, Danang (Kriwul), Rizal, Sana,
Afip, BAbah Didi, FEdi (Man in glasses), Andri, Beng-
beng, Rizky (Boim) dan Bang Jenap + Puput (semoga
langgeng Yalhe2x) Serta temen di Jurusan Ilmg
komunikasi yang belum disebutipn namannya.

* Semua temen-temen "KRN". ... ...... + Danu (pak ketua),

Fawzi, Harwin, Santi, Lisma, Dhani, Holly + ©Lina



Marissa. Walaupun Jjauh tapi masih ingat & sempat
mendoakan diriku.

e Sobat-sobatku di “Mudadisay”...... Jito, Muharis, D'maz
(The Trimbil), Doni-Domino, Tino, Harsen, Kartun, Mas
Yanto, Mas Medy, dan keluarga besar Kampung Sapen yang
selama ini memberikan keramahan, pengalaman, kekuatan,
serta semangat besar buatku.

e Temen—temen sekaligus keluargaku.... Riza (kurocan),
Sudar (Pirlo), Mr. Didik dan Mas Agqus (Udah tua euy...

maen PS-nya udahan donk!! HeZx]).

e Semuanya yang belum tercatat dalam lembar ini, akan

selalu ada tempat yang indah untuk mengabadikan tanda
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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr.Whb.

Puji dan syukur kehadirat Allah SWT, atas rahmat, hidayah dan
karunianya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Shalawat serta
salam senantiasa penulis haturkan kepada Nabi besar Muhammad SAW beserta
para sahabat dan keluarganya.

Syukur alhamdulillah akhirnya skripsi dengan judul “Korelasi Terpaan
Iklan Sabun Lux Animasi di Televisi dan Intensitas Berkomunikasi Dengan
Kelompok Acuan Terhadap Kesadaran Merek Konsumen (Studi Korelasi Antara
Terpaan lklan Sabun Lux Animasi di Televisi dan Intensitas Berkomunikasi
dengan Kelompok Acuan Terhadap Kesadaran Merek di Kalangan Mahasiswi
Jurusan IImu Komunikasi, Angkatan 2004-2007, Fakultas ISIPOL, UMY)”, dapat
diselesaikan dan merupakan tugas akhir penulis untuk mendapatkan gelar sarjana
[imu Politik dari Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.

Tidak dapat dipungkiri, terselesaikannya skripsi ini tidak -mungkin
terwujud tanpa bantuan bimbingan serta pengarahan dari berbagai pihak. Pada
kesempatan ini penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih kepada :

1. Ir. H.M. Dasron Hamid, MSc, selaku Rektor Jurusan Ilmu Komunikasi

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

2. Fajar Igbal, S.Sos, M.Si, selaku Ketua Jurusan Imu Komunikasi
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. Ibu Rosilawati, S.IP., SE., MM, selaku dosen pembimbing utama yang
berkenan meluangkan waktu, tenaga, pikiran, keramah-tamahan dan
kesabaran untuk memberikan bimbingan serta petunjuk dalam penulisan
skripsi ini.

. Bapak Aswad Ishak, S.IP, selaku dosen pembimbing pendamping yang
berkenan meluangkan waktu, tenaga, pikiran, keramah-tamahan dan
kesabaran untuk memberikan bimbingan serta petunjuk dalam penulisan
skripsi ini.

. Ibu Suciati, S.Sos.,M.Si. selaku dosen penguji yang telah memberikan
saran, petunjuk serta dukungannya dalam penulisan skripsi ini.

. Seluruh Dosen Ilmu Komunikasi yang telah memberikan ilmunya kepada
penulis selama kuliah di Universitas Muhammadiya Yogyakart;a..

Bapak Jono dan Mba’ Siti, dengan keramahan, kesabaran serta tidak
bosan-bosannya memberikan bimbingan dan informasi kepada penulis
sehingga penulisan skripsi ini dapat selesai.

. Mahasiswi-mahasiswi Jurusan Ilmu komunikasi angkatan 2004-2007
Fakultas ISIPOL, Universitas Muhamadiyah Yogyakarta yang telah

meluangkan waktu dan pikirannya untuk mengisi kuesioner yang
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