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PERNYATAAN

Dengan ini saya,

Nama : Hamdawati Arofah

Nomor Mahasiswa : 20030410274

menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul : “ Analisis Iklan dan Non Iklan
dalam Membangun Persepsi Persaingan antar Merek (Studi Kasus Strategi
Bersaing Indomie, Supermie dan Mie Sedaap)” tidak terdapat karya yang pernah
diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan
sepanjang sepengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang
pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu
dalam naskah ini dan disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata dalam
skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau
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Motto

“Sesunggufinya Allak tidak, akan mengubak sesuatu Raum
sefingga merekg mengubah Readaan yang ada pada diri mereR,
sendini “ (QS. Ar-Ra'du : 11)

“Barang siapa yang menempufi jalan untuf, memperolefi ifnu
maka Allah memudahkgn baginya jalan menuju surga®
(Riwayat Muslim dari A6i Hurairah)

“Barang  siapa  yang  menginginkan  agar  Allah
memperduliRannya Ketikg ia dalam Resufitan dan Resukaran
makg fiendaklah ia memperbanyak do’a dalam Readaan lapang
“(Abu Hurairah)
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INTISARI

model analisis koefisien kontingensi C dan analisis Chi-Square test. Dalam
analisis Chi-Square peneliti menggunakan metode Chi-Square satu sampel dan
Chi-Square dua sampel. Hasil penelitian menunjukkan bahwa a) terdapat
persaingan amtar ‘merek, khususnya hubungan persepsi persaingan antara
Supermie dan Mie Sedaap dengan informasi yang ditimbulkan oleh iklan merek-
merek yang bersaing tersebut, terbukti tidak signifikan b) terdapat perbedaan
persepsi para konsumen mengenai persaingan antar merek antara Indomie,
Supermie dan Mie Sedaap, terbukti signifikan,

Kata kunci : Persaingan, tataran persaingan (level of competition), analisis
pesaing, strategi bersaing, merek tempur, iklan dan persepsi.
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