INTISARI

model analisis koefisien kontingensi C dan analisis Chi-Square test. Dalam
analisis Chi-Square peneliti menggunakan metode Chi-Square satu sampel dan
Chi-Square dua sampel. Hasil penelitian menunjukkan bahwa a) terdapat
persaingan amtar ‘merek, khususnya hubungan persepsi persaingan antara
Supermie dan Mie Sedaap dengan informasi yang ditimbulkan oleh iklan merek-
merek yang bersaing tersebut, terbukti tidak signifikan b) terdapat perbedaan
persepsi para konsumen mengenai persaingan antar merek antara Indomie,
Supermie dan Mie Sedaap, terbukti signifikan,

Kata kunci : Persaingan, tataran persaingan (level of competition), analisis
pesaing, strategi bersaing, merek tempur, iklan dan persepsi.
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