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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di snatu Perguruan Tinggi,
dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang

pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu
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MOTTO

Barang siapa menempuh jalan untuk memperoleh ilmu maka
Allah memudahkan baginya jalan menuju surga.
(Riwayat Muslim dari Abu Hurairah)

Sesuatu yang disampaikan dengan pikiran hanya akan menyentuh pikiran,
sedangkan sesuatu yang disampaikan dengan hati yang tulus
pasti akan menyentuh relung hati yang paling dalam.
(K.H. Abdullah Gymnastiar)

Kemenangan hari ini bukan kemenangan esok hari Kegagalan hari
ini bukan berarti kegagalan esok hariTak ada yang jatuh secara
Cuma-Cuma,Semua harus dilalui dengan usaha dan Doa.
Kebenaran hari ini bukan berarti kebenaran saat nanti
Hidup adalah perjuangan dan Tujuan
(Khalil Gibran)

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan maka
apabila kamu telah selesai (dari suatn urusan) kerjakanlah
dengan sungguh-sungguh (urusan yang lain)

(q.s Al. Insyiroh: 6-7)




PERSEMBAHAN

Sebagai wujud syukurku kupersembakan :
1) Bapak dan Ibu tercinta
2) Mas dan mbak sekeluarga

3) Kekasihku tersayang
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Ucapan Terima Kasih

. Kakakku mas Toha dan mas Rohmad, makasih ya atas semua yang mas
beri ke Fita’ selama ini. Tanpa bantuan, dukungan dan motivasi dari mas,
Fita ga’ bisa nyelesein semuanya.

. Mas Asa, makasih atas perhatian dan dukungannya untuk nyelesaikan
skripsi Fita. Thanks ya...

. Mb Dwi, makasih ya atas pinjaman skripsinya. Maaf lama banget
pinjemnya.

. Mas Dekeng, makasih atas bantuan data dan bimbingannya. Maaf Fita
selalu minta waktu buat bimbingan.

. Sahabatku Rahayu, makasih print-printannya skripsiku selesai berkat
bantuanmu juga. Makasih ya dah bantuin Fita. '

. Keponakan-keponakan ku yang lucu-lucu, Zakin, Salwa, Dea, Dana, Ella,
Elsa ada kalian, rumah jadi ramai.

. Sahabatku Ika makasih atas dukungannya selama ini. Aku bangga punya
temen seperti kamu.
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INTISARI

Iklan memiliki peran yang sangat penting dalam memberikan informasi
yang diperlukan konsumen untuk mengetahui kelebihan, kekurangan, serta
manfaat yang diberikan suatu produk. Iklan juga merupakan media hiburan dan
media komunikasi antara produsen dengan konsumen. Penpelitian ini bertujuan
untuk menganalisis efektivitas iklan televisi produk mie instan Indomie dipandang
dari segmen usia, jenis kelamin, pendidikan, pekerjaan dan pendapatan.

Penelitian ini menggunakan metode survey yaitu dengan menyebarkan
kuesioner kepada 100 orang responden yang merupakan konsumen mi¢ instan
Indomie di kecamatan Muntilan kabupaten Magelang. Untuk mengetahui
karakteristik responden digunakan analisis stastistik diskribtif, sedangkan untuk
menguji kualitas instrumen digunakan uji validitas dan reliabilitas. Untuk
mengetahui ada atau tidaknya perbedaan efektivitas iklan pada segmen usia, jenis
kelamin, pendidikan, pekerjaan. dan pendapatan digunakan analisis independent
sample t test.

‘Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat perbedaan yang nyata antara
laki-laki dan wanita dalam menilai efektivitas iklan mie instan merek Indomie,
dimana wanita memiliki persepsi yang lebih tinggi daripada laki-laki. Hasil
penelitian pada segmen usia, pendidikan, pekerjaan dan pendapatan menunjukkan
bahwa tidak terdapat perbedaan yang nyata dalam menilai efektivitas jklan mie
intan merek Indomie.

Kata kunci: efektivitas, iklan, segmen, independent sample t test
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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr., Wb

Syukur Alhamdulillah puji syukur kepada Allah SWT, pemilik segala puji,
pusat segala daya dan kuasa di seluruh alam semesta karena berkat ridho dan
pertolongan- Nya akhirnya penyusunan skripsi ini dapat terwujud.

Salawat dan salam semoga selalu terlimpahkan kepada Nabi Besar Muhammad
SAW yang telah menuntun umatnya dari alam kegelapan menuju alam nur yang
terang benderang,.

Skripsi berjudul *“ANALISIS EFEKTIFITAS IKLAN TELEVISI
PRODUK MIE INSTAN INDOMIE”, di susun berdasarkan penelitian penulis di
Kecamatan Muntilan, Kabupaten Magelang. Skripsi ini merupakan salah satu
jalan dari sekian jalan yang harus penulis jalani dalam mencapai gelar Sarjana
Ekonomi jurusan Manajemen di Universitas Mubammadiyah Yogyakarta.

Tak ada kata terindah selain ucapan terima kasih sebagai suatu

penghargaan dan penghormatan yang tulus penulis sampaikan kepada pihak-pihak
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Dengan rendah hati teriring rasa terima kasih penulis ucapkan kepada :
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2)

3)

4)

5)

Bapak Dr. H. Khoirudin Basyori, M.Si., selaku Rektor Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.yang telah memberikan kesempatan bagi saya
untuk belajar di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

Bapak Misbahul Anwar, SE, M.Si., selaku Dekan Fakultas Ekonomi
Universitas Mubammadiyah Yogyakarta yang telah membantu,
membertkan bimbingan dan dukungan dalam menyelesaikan tugas akhir
Bapak Drs. Winarso, selaku Dosen Pembimbing Akademik yang telah
memberikan banyak kemudahan dalam proses penyelesaian skripsi ini.
Bapak Drs. Susanto, MS., selaku Dosen Pembimbing Skripsi yang telah
meluangkan waktunya dengan sabar untuk membimbing dan mengarahkan
sechingga terselesainya skripsi ini.

Seluruh Dosen dan Staff Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta, yang telah memberikan bimbingan dan petunjuk selama masa
kuliah.

Akhirnya dengan safu harapan kiranya skripsi ini dapat bermanfaat bagi

penulis khususnya bagi UMY dan pembaca pada umumnya.

Wassalamu’alaikum Wr, Wb

Yogyakarta, Juni 2008

Fita Nurul Hidayah
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