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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi;
dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang

pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu
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Motto

Sesungguhnya beserta kesulitan itu ada kemudahan, dan
apabila kamu telah selesai dari suatu urusan kerjakanlah
~ dengan sungguh-sungguh urusan yang lain.
(0S. Al-Insyiro)

barang siapa menempuh jalan untuk memperoleh ilmu maka
Allah memudahkan baginya jalan menuju surga.
(Riwayat Muslim dari Abi Hurairah)

Ilmu adalah senjataku, sabar adalah pakainku, yakin adalah
penolongku, taat adalah kecintaanku dan sobat adalah
kebahagiaanku.

(Suri Tauladan Rasullalah)

Barang siapa yang menginginkan agar Allah
mempedulikannya ketika ia dalam kesulitan dan kesukaran
maka hendaklah ia memperbanyak doa dalam keadaan
lapang.

(Abu Hurairah)
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KATA PENGANTAR

Aslamualaikum Wr, Wb

Puyji syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT atas terselesaikannya
skripsi dengan judul “ANALISIS EFEKTIFITAS IKLAN TELEVISI PRODUK
PASTA GIGI PEPSODENT” karya tulis ini disusun sebagai salah satu syarat
untuk mendapatkan gelar Sarjana Ekonomi jurusan Manajemen di Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.

Penulis menyadari bahwa dalam menyusun skripsi ini masih jauh dari
sempurna, berhubung dengan keterbatasan-keterbatasan yang penulis miliki.
Walaupun demilian penulis telah berusaha semaksimal mungkin agar inti dari
pembahasan dalam skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis maupun bagi para
pembaca.

Dalam kesempatan ini penulis mengucapkan banyak terima kasth kepada
semua pihak yang telah mendorong dan membantu penulis baik secara langsung
maupun tidak dalam penulisan skripsi ini dan secara khusus penulis mengucapkan
terima kasih kepada :

1. Bapak Misbahul Anwar S.E M.Si, selaku Dekan Fakultas Ekonomi
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2. Ibu Meika Kurnia Puji R.D.A. S.E M.Si.,, selaku Dosen Pembimbing
Akademik yang penuh kesabaran telah memberikan saran-saran dan
masukan kepada penulis demi terselesainya penyusunan skripsi ini.

3. Ibu Munjiati Munawaroh, S.E M.Si., selaku Dosen Pembimbing Skripsi
yang telah memberikan pengarahan serta bimbingan kepada penulis.

4. Bapak Drs. Winarso M.M., selaku Dosen Pembimbing Skripsi yang telah
meluangkan waktunya memberikan bimbingan dan pengarahan dalam
menyusun skripsi ini,

5. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen serta para staff Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta, yang telah memberikan
bimbingan dan petunjuk selama masa kuliah.

Akhirnya penulis berharap semoga Allah SWT berkenan memberikan balasan

serta bantuan dan kebaikannya. Semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi
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