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ABSTRAK 

 

 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Broadcasting 

Azka Adiba 20130530066 

Manajemen Produksi Video Blog Pada Channel Youtube Alffy Rev 

Tahun Skripsi : 2020 + 81 Halaman 

Daftar Pustaka : 11 Buku + 4 Jurnal  

Alffy Rev merupakan salah seorang musisi yang menjadikan youtube 

sebagai media promosi dalam meningkatkan karirnya. Penelitian ini bertujuan 

untuk mendeskripsikan manajemen produksi video klip Alffy Rev pada media 

sosial youtube 

Jenis penelitian ini yaitu kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara dan dokumentasi. 

Wawancara dilakukan terhadap tiga orang informan terkait bagian produksi video 

klip Alffy Rev 

Hasil penelitian menjelaskan bahwa tidak terdapat perbedaan yang 

signifikan antara produksi visual pada umumnya dengan produksi pada channel 

youtube. Hanya saja pada produksi Youtube beberapa proses dapat dilakukan satu 

waktu dan tidak membutuhkan sumber daya (ressource) yang banyak seperti pada 

produksi film. Penyusunan kru atau tim produksi dapat dirangkap oleh beberapa 

orang. Seperti Allfy sebagai pemilik akun berperan sebagai produser, sutradara, 

penulis naskah sekaligus talent pada konten youtube. Kepala produksi berperan 

sebagai videografer, pengelola equipment, pencari lokasi dan pengelola art 

property. Pada paska produksi video yang telah selesai dapat di upload dengan 

mempertimbangkan thumbnail, keyword, dan promosi melalui endorser di media 

sosial lainnya.  

 

Kata Kunci: Manajemen Produksi, Video Klip, Youtube 
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ABSTRACT 

 

Muhammadiyah University Of Yogyakarta 

Faculty of Social and Political Sciences 

Communication Studies Program 

Broadcasting CONCENTRATION 

Azka Adiba 20130530066 

Video Blog Production Management on Alffy Rev’s Youtube Channel 

Year of Study  : 2020 + 81 Pages 

References  : 11 Books + 4 Journals 

Alffy Rev is a musician who uses YouTube as a promotional media to 

enhance his career. This research aims to describe the production management of 

Alffy Rev video clips on YouTube social media 

This type of research is qualitative with a descriptive approach. Data 

collection techniques used were interviews and documentation. Interviews were 

conducted with three informants related to the production of the Alffy Rev video 

clip 

The results of the study explained that there was no significant difference 

between visual production in general and production on the YouTube channel. It's 

just that on YouTube production several processes can be done one time and do 

not require resources (ressource) as much as in film production. The preparation 

of the crew or the production team can be held by several people. As Allfy as the 

account owner acts as a producer, director, script writer as well as talent on 

YouTube content. The head of production acts as a videographer, equipment 

manager, locator and property art manager. After the finished video production 

can be uploaded by considering thumbnails, keywords, and promotions through 

endorsers on other social media. 

 

Keywords: Production Management, Video Clip, Youtube 
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