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INTISARI

Tujuan pemasaran adalzh memenuhi dan memuaskan kebutuhan dan keinginan
konsumen yang semakin meningkat dan beragam baik kuantitas maupun
kualitasnya. Memahami perilaku pembelian konsumen tak pernah menjadi hal
yang sederhana, untuk itu bagi pihak produsén, akam mendapat keuntumgan
apabila mampu memahami konsumennya secara menyeluruh bagaimana dan
mengapa mereka membeli.

Penclitian ini bertujuan untuk menganalisis mengenai faktor-faktor yang
mempengaruhi  perilake pembelian konsumen pasar Beringhago di Kota
Yogyakarta. Pengambilan sampel menggunakan felmik pengambilan sampel
aksidental Responden dalam penelitian adalah konsumen yang pernah berbelanja
berbagai jenis produk di pasar Beringharjo sebanyak 100 responden.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor layanan, harga, lokasi, produk
secsdca simultan berpengaruh signifikan térbadap perilaku pembelian konsumen
dan juga secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku
pmbelian konsumen. Dari keempat variabel, variabel harga mempunyai pengaruh
sangat signifikan terhadap perilaku pembelian konsumen. .

Manfaat penelitian adalah sebagai actan untnk memahami perilakn pembelian
Kkonsumen pasar Beringharjo, sehingga para pengusaha manpun pedagang dapat
menynsun  berbapgai strategi usaha sesmai  dengan faktor-fakior yang
mempengamhi perilaku pembelian konsumen. Dengan demikian para pengusaha
maupun pedagang dapat bertahan hidup serta dapat berkembang dan mampu
bersaing dengan pengusaha lain yang berada di sekitar pasar Beringharjo.

Kata Kuonci: Perilaku Pembelian Konsumen
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ABSTRACT

The purpose of marketing is completing and satisfy necessity and wanting of
consumer which increase and complex good as quantity and quality of that.
IInderstanding about buying behavior of convumer never bacome things that
simple, for that 1o producers, will can profit if able 1o understand their constiner
with complete about how and why they but that.

The purpose of this research for anabyze about the jactors which influerce
buying behavior of consumer in Beringharjo market, Yogyakarta city. Taking of
sample with use technigue of accidental sampling. Respondent in this research
are consumer who ever shopping some product in Beringhario markei with
account 100 respondents as object.

The result of this research showing that factor of service, price, location,
product as simultan are sifnificant influence on buying behavior of consumer and
as. partial have positif and significant influence on buying behavior of consumer.
From four of that variable, variable of price have influence as significant on
buying behavior of consumer.

The benefit of this research is as reference 1o undersiend buying behavior of
consumer in Beringharjo market, so businessmen can make some business
strategy which same with the factor influence buying behavior of consumer. So
that businessmen can survive, develop and able to competition with other
businessmen who there in Beringharjo market.

Keywords: Buying behavior of consumer.
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