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INTISARI

Tujuan penelitian “Faktor-faktor Marketing Mix Yang Mempengarubi
Miitat Pembelian Konsumen pada Toko Al-Fath Yogyakarta” ini adalah
menganalisis faktor-faktor marketing mix yang berpengaruh signifikan terhadap
minat pembelian konsnmen pada toko Al-Fath Yogyakarta, serta menganalisis
fakior-fakior marketing mix yang berpengarub signifikan terhadap minat
pembelian konsumen pada toko Al-Fath Yogyakarta.

Variabel penelitian yang digunakan adalah variabel produk, harga, lokasi,
promosi, bukti fisik, karyawan dan proses. Analisis didasarkan pada data yang
diperoleh dari responden perelitisn yang dikumpulkan melalvi kuesioner
disebarkan kepada orang yang berkunjung di toko Al-Fath Yogyakarta,

Teknik pengambilan sampel adalah convenience sampling yang meliputi
produk, harga, lokasi, promosi, bukti fisik, karyawan dan proses. Mempunyai
pengaruh positif dan sipnifikan terhadap minat pembelian konsumen kecual
promosi, karyawan dan proses dan berdasarkan hasil uji regresi secara parsial
menunjukkan bahwa variabel produk, harga, lokasi, promosi, bukti fisik,
karyawan dan proses mempunyai pengarub yang sigifikan terhadap minat
pembelian konsumen pada toko Al-Fath Yogyakarta. Dan hasil uji regresi secara
simultan meminjukkan bahwa variabel produk, harga, Iokasi, promosi, bukti fisik,
karyawan dan proses mempunyai penparuh yang serempak terhadap minat
pembelian konsumen pada Toko Al-Fath Yogyakarta.
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