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C. Keterbatasan
1. Penelitian ini hanya dilakukan di toko Al-Fath Yogyakarta, sehingga hasil
penelitian tidak dapat digunakan untuk menyimpulkan sikap konsumen
secara usmmum.
2. Penelitian ini merupakan penelitian survey, sehingga jawaban yang

diberikan responden kemungkinan merupakan reaksi sesaat, sehingga

munolkin altan Aineralah haeill vana harhoda jfila dilabvlran nanalitian
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